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内容概要

一般来说，传统的企业生产概念是基于以下认识的：即以最佳生产要素组合提供尽可能多的产品，而
在渐成趋势的消费者主导型经济中，低成本、无差异化的产品战略已不能完全奏效，面对日益个性化
的消费需求，通过实施品牌战略，对消费群体进行细分和挖掘，达到满足不同消费者功能和情感等多
种需求目的，已经成为很多企业的战略选择。
创建一个优秀品牌，不仅为企业应对当前竞争提供动力来源，也为企业跨国或跨区域扩张，夺取全球
资源配置权，以及应对未来不确定性的环境变化提供了支撑，可以说，提高品牌竞争能力已成为当前
世界各国应对经济和社会发展挑战的重要课题。
与此相应，品牌的内涵和外延不断丰富和延伸，不仅仅局限于传统意义上的企业品牌或产品品牌，还
扩展到了产业集群、城市、区域和国家等各个层面，形成了集群品牌、城市品牌、区域品牌和国家品
牌等新概念；品牌的研究内容从品牌的性质、特征、设计、创建、管理、传播拓展到资产评估、竞争
力、消费行为、价值再造等方面；品牌的研究方法从定性分析、定量分析到实际案例分析，等等，有
关品牌的研究成果和成败实践可谓相当丰富，这些无疑对我们思考产业集群中品牌集聚问题提供了有
益借鉴，但是，应该看到大多数研究侧重于品牌自身成长规律的探讨，品牌之间互动关系和系统调控
方面的研究相对缺乏，而近几年品牌学开始与生态学相结合，出现新的研究方法，这为我们借用生态
学理论开拓品牌研究新领域提供了新路径。
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