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内容概要

本书系统地介绍了现代营销学的理论知识，主要内容包括：市场营销学基础、市场营销环境、市场营
销调查与预测、消费者研究、市场分析、产品策略、定价策略、分销策略、促销策略、市场营销管理
。
采用国际流行的市场营销教科书的编写体例，以引导性案例、正文及插入式窗口、练习、供学生分析
与讨论用的案例等作为每一章的体例安排，力图在体例上有所创新，突出强调了职业教育实用性强的
特点。
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