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内容概要

　　该书是世界传媒研究丛书的第一本，是社科院新闻所的集体研究成果。
 入关后国内许多学者敏锐地意识到海外传媒进入中国的现实和影响，纷纷发表自己的见解。
新闻所课题组对此进行深入全面的研讨，分析海外的传媒集团进入中国的运营模式及策略，以及我国
发展传媒业的策略和对策。
本书不仅有助于读者对海外传媒“进入”的整体把握，而且还有助于读者从提出的“对策”中得到启
发。
这是一部很有分量的学术前沿论著。
　　外资媒体觊觎中国传媒市场由来已久。
早在20世纪70年代末80年代初中国对外开放的大门刚刚开启时，国际传媒集团就已经进入了我国专业
技术期刊市场。
当时在全球拥有270家专业出版物的国际数据公司IDG在中国合作出版了12种刊物，其中最有名的当属
《计算机世界报》。
2000年6月，该公司董事长麦戈文还曾表示，未来7年里，还将在中国投资10亿美元。
除此之外，我国的出版业、广告业、广播电视、互联网信息以及音像制品等领域外资也有进入。
这种事实至少可以说明，中国传媒业相当一部分领域早已被外资传媒所染指。
中国加入WTO后，外资媒体更是加大了进入的步伐。
2002年，中国履行对WTO的承诺，已批准少数外资媒体进入北京、上海等6个城市以及5个经济特区的
书报刊零售市场。
据了解，目前巳有60多家外资媒体在中国大陆设立了办事机构，并拟申请投资设立书、报刊分销企业
。
今年以来，经国家广电总局批准的有限度落地的境外卫星电视频道达33家。
中国加入WTO以后，信息传播渠道的多样化，最直接的结果有两个，即，更多的外界信息将进入中国
，另外，与之相对应的，更多的有关中国的信息也将(应该将)走向世界。
这本身就意味着中国的传媒逐渐适应并主动采取多种方式介入国际传播。
隔离墙已经拆开，中国的传媒业不管情愿与否，都无法在自留地上自娱自乐了。
这就是海外传媒进入中国的现实。
如何在应对境外传媒进入时实现两个平衡：文化多样性和文化可持续发展之间的平衡，贸易自由化和
经济可持续发展之间的平衡，将在很长一段时间内上上下下都要思考的问题。
  　从对不同文化共同发展的展望，到对国家文化安全的担忧，其中所贯穿的，就是海外传媒及其信
息进入中国的整个历程。
传媒业被形容为最后的暴利行业，中国市场则被视为世界传媒业最后的处女地，因此，仅仅从商业的
角度看，“默多克们”也没有理由不想尽办法钻进来。
因此，从狼来了的呼喊，到狼真的来了，到狼群的到来，我们是学习鸵鸟一头扎到地下；还是学习悟
空，上穷碧落下黄泉，除魔去障，打他个天翻地覆慨而慷？
危机和机遇总是相倚而存。
海外传媒进入中国也不例外。
有人说探讨海外传媒进入给中国带来的危机为时尚早，尤其是那些通过和境外传媒早期合作而获利的
机构和部门。
但无法否认的是，只有不失时机地借助当前的政策和合作的机会学习先进技术和管理经验来壮大自己
，抓紧时间采取一些宏观和微观结合的对策，我们才不至于在这一轮的世界性传媒资源的整合中落后
，否则，时间推移和市场博弈的结果，我们失去的可能不仅仅是中国的传媒市场，我们失去的还有世
界传媒市场，我们的传媒话语权甚至生存权。
基于此，从关注中国媒体生态和中国文化安全的思路出发，由姜飞博士牵头，组成了由中国社会科学
院新闻与传播研究所为主的“海外传媒进入中国”课题组，从2004年4月到12月对世界范围内的一些主
要媒体进入中国的渠道、方式方法等进行调研，同时，也将一些不是大媒体的国际传媒进入中国的情
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况也包括进来，进行定量和定性的分析，期冀对海外媒体进入中国的全景进行素描；同时，由一些在
海外留学和访问多年，对世界其他国家的传媒业比较了解的专家学者对其他国家应对境外传媒进入的
策略进行系统介绍和深入研究，并在这些材料的基础上，综合考虑中国的文化和传媒发展现状，提出
了我们关于海外传媒进入中国的总体状况的一些基本结论以及应对海外传媒进入中国的对策。
论文，对海外传媒从1978年开始进入中国，到2004年10月底(课题调研结项)的大事记进行整理附在调研
报告后面，以便读者和后来的研究者有一个总体性的把握和进一步研究的起点。
海外传媒进入中国的步伐近年来呈加快的趋势，就在本书即将付梓时，海外传媒集团内部体制、经营
管理以及在中国攻略方面都有很多的变化。
从这个意义上说，本课题也只是某种阶段性成果。
课题组将继续关注海外传媒集团和中国传媒业的发展和互动，并将有关的课题研究成果逐渐奉献给读
者。
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