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内容概要

本书给出一个理论，让您了解消费者的价值所在，让您知道品牌的本质是什么，品牌怎么赚的钱，只
牌赚谁的钱。
　　本书给出一个模型，让您对您的品牌做出全面的分析，了解做品牌的关键所在，让企业在做品牌
时找到最佳的着力点。
　　本书阐述一个思想，做品牌并不难，并不要花很多钱，品牌就在企业对待客户或消费者的态度中
，就在企业的一言一行中。
　　本书所要告诉您的，是思想，是规律，是理论，而不是僵化的教条和方法，当您了解了本书所提
出的思想后，您会发现您不再是束手无策，进退两难，行动即错。
您以品牌来体现卖力的方法和点子将有如滔滔江水，连绵不绝，并且行效，花最的钱，产生最大的卖
力，取得最好的效果。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<品牌公理>>

作者简介

李兴浩，1954年生出，广东省佛山人。
中共党员，中央党校政法98级本科毕业，工商管理MBA，中国领导科学研究院博士。

　　李兴浩目前担任的职务有：广东志高空调有限公司董事长兼总裁、党支部书记，韩国现代株式会
社会中国空调制造中心董事长兼部经理，广东粤广数码股份有限公
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书籍目录

加强品牌执行力品牌的金融虚拟性品牌不再神秘传播的平衡点从经济学角度看品牌从公品牌需要经营
城市品牌：一种理想生活的实现前言第一章　品牌印象　品牌的镜子——品牌是一面镜子，每个从中
看到的都是自己，并且是理想中的自己　五岁的品牌经理——五岁的孩子能够分辨父母的不同作用，
这正是品牌的基本原理　挂羊头卖狗肉的玄机——一件东西不仅要看它是什么，还要看它叫什么
　IBM为什么要卖掉PC业务——当代科技领先者沦为电器制造商时，我们可以想见“蓝色巨人”的痛
苦第二章　品牌心理　　普通心理现象——让我们了解大脑是怎样认知世界并做出处理的　品牌的心
理机制——品牌自有独特的心理运作模式　可口可乐攻心术——真正的！
好感觉！
这还不足以让你忠诚于她吗第三章　商业生态　鹦鹉营销家——只要鹦鹉学会讲“买”和“卖”两个
词，就能成为出色的营销家　胜利者的游戏——这是一个胜利者的世界，失败者在商业竞争中是没有
发言权的　品牌：赚谁的钱——你可以赚自己的钱，也可以赚消费者的钱　李宁：拿什么走向国际化
——在世界商业丛林中，李宁迷路了第四章　品牌卖力　浮出海面——浮出来，让人看到你，认得你
　寻找核心和焦点——拥有核心不足以成就一个品牌，没有核心就不知道是什么品牌　形成卖力高峰
——当你冻成了冰，成就了高峰后，你才能站在市场的海面上　奥妮：把自己丢了——把心丢了，把
面孔也丢了，市场还能认得你吗第五章　品牌交换能力第六章　品牌体验力第七章　品牌推动力第八
章　品牌价值第九章　品牌战略　第十章　品牌原则与关系第十一章　品牌永续发展之路第十二章　
超级利润的实现
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