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内容概要

您的营销安排合理吗？
您能发现潜在的客户吗？
您的员工能够在营销中很好地推销自己的产品和服务吗？
    书中的120条旅游营销策略对您来说是优化营销方法，提高营销效果的行之有效的办法：    ◆旅行社
的营销管理，从开始就要确保万无一失，消除自己的弱点；    ◆采取正确的促销手段和广告设计方法
：    ◆由营销而产生的营销公式：对服务的认识+对顾客的认识=成功营销。
    旅游业中的竞争非常激烈！
企业要有自己的独特之处，在营销管理上要做到以客户为导向并在营销中考虑到所有的因素，这样才
能在竞争中处于领先地位。
客户群不同，营销方法就不同，掌握这些方法就等于抓住了机会。
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作者简介

　  托斯腾·格克曾负责过知名旅游企业的广告宣传活动并分析竞争对手的广告宣传策略。
他曾为德途、Ameropa、德国铁路和连锁旅行社Derpar胡艮务过。

    他是一名专业的接受过培训的媒体规划人。
他在卡塞尔一汉堡交际学院完成了交际学的专业学习之后，又取得了经济学学士的学位，专业方向是
营销学。
大学毕业之后他就开始在网上旅行社工作。
他曾在网上旅行社WWW．start．de和德国铁路的网站WWW．bahn．de工作过。

    因为对旅游媒体非常感兴趣，他加入了欧洲最大的旅游休闲类书籍出版社MairDumont。
他成为该公司在营销和市场研究等专业领域的顾问。

    他热衷于徒步旅行，最喜欢在巴伐利亚和奥地利的阿尔卑斯地区以及蒂罗尔州南部（位于奥地利）
度假，除了自然风光之外他也特别喜欢这一地区的美食。
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