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内容概要

本书对第一版做了以下几个方面的调整：在形式上，把原来的三章分为十一章便于阅读；在内容上，
对前四章做了大量修改，不但添加了新的内容，而且重点提出了什么是“品牌”。
       采访部分大体相同，但也补充了采访索尼公司的出井伸之社长的新内容以及对诺德斯特龙公司的
约翰·惠特凯尔董事长和布莱克·诺德撕特龙总裁的采访。
最后的三章也有大量修改，特别是最后一章重新添加了我对近期品牌相关问题的看法。
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作者简介

　　片平秀贵，东京大学经济学系教授，同时担任加州大学伯克利分校哈斯商学院和宾夕法尼亚大学
沃顿商学院的客座教授，以及日本市场·科学学会理事。
主要著作有：《市场·科学》和《新消费者分析》。
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章节摘录

　　第1部　品牌的时代　　1．J的悲剧　　当我做有关品牌的演讲时，演讲前通常会提出以下三个问
题。
　　·你知道自动调焦相机刚刚问世时的品牌吗？
　　·你知道“索尼随身听”吗？
　　·你认为自动调焦相机和随身听哪一个在技术上更为创新呢？
　　虽然在场接受问卷调查的人数从50—200人不等，但是每一次的结果都惊人的相似。
能够正确回答出自动调焦相机的品牌名称的人几乎为零，也几乎没有人不知道随身听。
尽管如此，每次还都有60％。
70％的人认为自动调焦相机比随身听技术更创新。
　　关于自动调焦相机技术的创新性，及其后来对照相机市场的强烈冲击在此无需赘述。
这种技术是照相机史上水平最高的一次革新，它将使用者从设定光圈和快门的速度以及调焦这些繁杂
的工序中解放出来。
正是因为有了这样的技术，日本的女性才能够在游览世界各地时尽情地拍照。
　　既然如此，它应该得到相应的赞誉。
然而遗憾的是，没有人能记住最初生产它的企业在哪，当时的品牌是什么。
这个悲剧的主人公就是J小西六写真工业（原名，现更名为柯尼卡）的柯尼卡C35AF自动调焦相机。
也许还是会有很多人对这个名字感到陌生。
　　然而众所周知，把小型便携式录音机作为专业播放设备并配上耳机，仅仅是这样在技术上谈不上
任何创新的产品，索尼的随身听却在世界范围内备受青睐。
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编辑推荐

　　《品牌本质是发现梦想》是集合全球最佳商业图书打造企业顶尖培训教材，只有追求梦想的经营
者才能打造超级品牌。
　　1.让你的品牌拥有伟大的梦想。
　　2.超级品牌是如何锻就与革新的。
　　3.符合伦理革新观念创造流行。
　　4.品牌营销梦计划的四个步骤。
　　确定新观念制造新产品迈向新战场。
　　超级品牌九大法则：　　第一法则 超级品牌有梦想。
　　第二法则 超级品牌始终如一。
　　第三法则 超级品牌有创新性。
　　第四法则 超级品牌的主角是经营者。
　　第五法则 超级品牌是日本模式。
　　第六法则 超级品牌拥有超级顾客。
　　第七法则 超级品牌是俱乐部。
　　第八法则 超级品牌永葆青春。
　　第九法则 超级品牌合乎伦理性。
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