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内容概要

　　继中国商贾哲理文学的奠基作品《灰商》之后，曹建伟推出了其商贾哲理小说《商人的咒》。
这是一部反思中国商人生死命数的经典力著及破荒之作，作品以诡异的文字雕凿出商界的本质，以宗
教的情怀抽象出灵魂的无奈。
在虚幻的商业世界里，三个极不安分的小商人，心怀豪商巨贾的企图，踏上了不同方式的经商道路。
冥冥之中，他们分别遇到了商人命数中的不同拐点，并且以不同的死亡命数收尾人生：一个丧失了商
人的物质世界——身体的死亡；一个丧失了商人的精神世界——迷失了方向；一个丧失了商人的灵魂
世界——无法辨别真假。
三个商人的生意道路诡异、多变甚至荒诞不经，其中透射的商业逻辑却有理可循。
在三个商人的明线结构背后，又隐藏着形形色色的大小商人以及三个女人构成的暗线，共同演绎出真
真假假、虚虚实实的商业世界。
最终，一切商人的命数都转化成了虚妄的梦幻泡影。
本书沿袭了作者一贯的风格，尖锐、幽默、睿智，人物对白隐含着深刻的哲理。
另外，《商人的咒》不止描绘了商界的社会百态、人间万象，更是写出了商人虚妄世界的必然。
如果说《灰商》深刻地反思了商业世界中不黑不白的“灰哲学”，那么《商人的咒》则反思了商业世
界中不真不假的“虚哲学”。
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作者简介

曹建伟，资深商业评论人。
所著商业管理书籍《长大》为中国本土管理学畅销书的奠基之作，引发中国本土管理学书籍创作热潮
，多年位列中国主流图书畅销榜，并有韩文版、英文版及中文繁体版等多个版本。
所著商贾哲理小说著作《灰商》为中国商贾哲理文学的开山之作，引发中国本土商贾文学创作热潮，
连续两年位列中国主流图书排行榜十强。
《商人的咒》是作者商贾哲理文学系列作品之一，以宗教般的情怀深刻地探索了大历史背景下的中国
商人命数。
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书籍目录

上虚咒1.一相2.因由3.善根4.妙行5.一合6.功德7.无为8.出生9.一体10.有色11.无断12.受持13.如法14.知见15.
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媒体关注与评论

　　盛世中国的“资治通鉴”　　《商人的咒》是一部1999年以后的文学化的中国编年史，更是一部
发人深省的“资治通鉴”。
上万件值得深思的新闻体故事，再次挑战传统文学的历史留存价值。
　　《商人的咒》以佛教“虚世”的形式，以商人世界为主线，记录了1999年以后盛世中国的社会万
象，人间百态，几乎是一部编年史，更是一部盛世中国的“资治通鉴”，其尖锐的现实主义批判风格
发人深省。
　　另外，其独特的“新闻体文学”风格，也再次冲击了传统文学领域。
这一风格在《灰商》中首次使用以后，曾经受到读者广泛追捧，并且被定义为“新新闻运动”和“新
闻体文学”，一时引起文学评论界众说纷纭。
　　然而，此部《商人的咒》再次熟练地运用了“新闻体文学”，并且发挥到淋漓尽致的程度。
读完本书以后，似乎完全不是阅读一部小说，而是观赏了一部虚幻世界的新闻记录片，未免再次挑衅
了传统文学的审美和价值观。
与此同时，作者沿袭了一贯的风格，尖锐、幽默、睿智，人物对白隐含着深刻的哲理。
在“新闻体文学”的光环下，《商人的咒》不止描绘了商人的世界，而是虚妄世界的社会百态、人间
万象。
如果说《灰商》深刻地反思了商业世界中不黑不白的“灰哲学”，那么《商人的咒》则反思了商业世
界中不真不假的“虚哲学”。
　　正因为如此，《商人的咒》不止是一部“小说”，更像一部“大说”。
阅读者倘若只是追求纯小说阅读的快感，或许会感到困惑和不解，因为它容纳了太多非小说的因素。
作者认为，不同兴趣的阅读者都可以在本书中找到不同的感应和共鸣。
因为，它不是“小说”，而是“大说”。
换句话说，书中不仅是商人世界的故事，而且容纳了社会万象与众生百态，却又与商人世界有千丝万
缕的联系。
　　事实上，《灰商》和《商人的咒》并列为中国商贾哲理作品系列，也是要试图洞察一些商业世界
的内在规律。
《灰商》描写了灰的哲学，即非黑、非白的商业世界，当然也是为了表达对透明商业世界的追求。
《商人的咒》则是要描写虚的哲学，即非真、非假的商业世界，这却是为了表达对明朗清净的商业世
界的追求。
显而易见，融合了诸多要素的《商人的咒》必然再次震撼中国商人阶层和商业世界。
　　独立出版人师永刚则认为，恰恰是“新闻体文学”使得《商人的咒》真正地走向广众市场，而且
真正地接近现实世界，并且对阅读者产生实用价值。
那些完全停留在虚幻的创作世界和作者独特内心世界的文学作品，的确距离读者有一定距离，并且难
以产生更高的实用价值。
“不仅是作者要关注读者价值，我们作为出版人，也应当关注读者价值，不然不可能获得长久的生命
力！
”师永刚对记者说。
　　不论如何，《商人的咒》注定都是今明两年出版市场的一股强劲势力，并且掀起一阵令业内刮目
相看的风潮。
截止记者发稿日期，《商人的咒》销售直线上升，正迅速向10万册关口冲刺。
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编辑推荐

唯有持恒地保护心灵，方能在商业虚世超生。
继中国商贾哲理文学的奠基作品《灰商》之后，曹建伟推出了其商贾哲理小说《商人的咒》。
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