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内容概要

本书系统地阐述了创意思维与创意设计的基本概念、基本理论和基本技法，并以大量事例说明了创意
思维与设计的功能和应用。
内容包括：创意思维概论，创意思维基本原理，创意思维生理机制和心理基础，思维惯常定势及其突
破，创意思维的训练，创意设计技法以及创意在文学艺术、科学技术、社会科学研究、工业设计、企
业经营管理领域和个人生涯设计中的应用。
    本书是大学生素质教育系列教材之一，可作为培养大学生高层次素质——创造性素质的教材，也可
供有志于在各个领域从事创意、创造活动，渴望获得成功者参考。
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