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内容概要

本书融汇人类学、文化研究、心理学、美学、经济学及社会学等诸多领域的观点，把服装和外观的研
究，放在各种社会文化的复杂情境中加以全面透视，从而突显服装外观的本质、意义及其对个人与群
体文化的多元功能和影响。
本书值得特别重视的一大特色，在于作者将服装外观与民族文化及多元文化发展之间的密切关系，作
了相当周全而又细腻的阐述。
　　本书可作为服装高等教育教材，也可供服装专业技术人员及大专院校师生，以及相关专业人员阅
读。
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的表达  第一节 地球村里的后现代主义  第二节 文化的世界观  第三节 文化形态的差异性  第四节 文化
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