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内容概要

本书系“中小企业经营管理指南”丛书之一种。
    提高产品的知名度、美誉度，树立企业品牌形象，掌握品牌经营和控制的技巧，是提高企业市场竞
争力的主要手段之一。
本书不仅全面系统地阐述了中小企业品牌经营与控制的基础理论知识，而且列举了大量可操作性极强
的实用方略与技巧，并对中国中小企业如何在21世纪创立自己的知名品牌提出了切实可行的建议与方
法，是适合中小企业企管人员及策划人员阅读的最佳参考书。
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