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内容概要

本书从社会学、社会心理学、心理学的角度分析了人们在社会生活中，服装的选择、穿着心理及行为
的特点。
主要论述了服装的需求和动机，服装态度和知觉，服装和个性、自我概念的关系，服装在人际交往、
印象形成中的作用，服装的象征意义，服装流行的心理机制、传播过程和影响因素，服装和社会角色
及文化的关系以及消费者进行服装购买的决策过程及心理需求，服装消费环境和市场细分，服装心理
学的研究方法等。
    本书可供大专院校服装设计和服装工程及其他相关专业的学生学习使用，也可供从事服装设计、经
营管理、市场营销人员以及广大服装爱好者参考。
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书籍目录

第一章  绪论  第一节 服装心理学的研究对象  第二节 服装专理学的研究历史  第三节 服装心理学的多学
科研究及意义第二章  服装的起源和动机  第一节 服装的起源  第二节 服装的动机和需要  第三节 与外观
有关的动机分析  第四节 有关服装动机的研究第三章  个性、自我和服装  第一节 个性和服装  第二节 自
我概念的形成和发展  第三节 身体形象和服装  第四节 自我评价和服装第四章  印象、外观魅力和服装  
第一节 印象形成及其特点  第二节 服装在印象形成中的作用  第三节 服装和人际吸引第五章  服装的象
征性  第一节 服装的人际沟通功能  第二节 服装和符号相互作用  第三节 作为象征符号的服装第六章  群
体行为和服装  第一节 群体行为和从众  第二节 参照群体和服装行为  第三节 服装在有组织群体中的作
用第七章  服装的流行与传播  第一节 流行及其特征  第二节 服装流行的心理机制与动机  第三节 流行的
产生和演变  第四节 现代社会与服装流行第八章  社会角色和服装  第一节 社会化和角色  第二节 年龄角
色和服装  第三节 性别角色和服装  第四节 职业角色和服装第九章  文化与服装  第一节 文化和次文化  
第二节 服装的社会规范  第三节 服装的价值第十章  服装消费环境和市场细分  第一节 现代时尚产业与
服装  第二节 服装消费环境  第三节 服装市场细分第十一章  服装购买的决策  第一节 消费者行为和服装
购买决策类型  第二节 服装购买的过程  第三节 服装选择中的知觉风险第十二章  服装心理学的研究方
法  第一节 研究的基本程序与类型  第二节 主要研究方法  第三节 问卷和量表设计  第四节 研究资料的
整理和报告主要参考文献
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