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内容概要

在媒体上做广告，宣传企业和产品，已经成为商家的中心工作之一。
如何做广告如何选择媒体，如何制作广告。
如何对广告效果进行监测，如何利用监测结果对广告方案进行调整，就成了广告人和广告所关心的问
题。
本书对这些问题进行了探讨。
相信它会成为广告人和广告主的好帮手。
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