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内容概要

本书是服装高等教育“十五”部委级规划教材。
作者系统讲述了展示学科的知识，不仅具有一定的深度和广度，而且着重将展示设计的理论知识和实
际操作如何结合突显出来，以提高学生的应用能力。
全书通俗易懂，图文并茂，结合大量的展示实例，全面讲述了展示设计的程序和表达、展示空间构成
、展示版面设计、展示照明与色彩设计、避孕药示道具与陈列设计及展示设计表现技法等内容。
    本书既可作为服装专业学生的教科书，又可供从事展示设计工作的人员学习、阅读和参考。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<展示设计>>

书籍目录

第一章 展示设计概论　第一节 展示概念与功能　第二节 展示的分类与设计范畴  第三节 展示艺术发展
概述第二章 展示设计程序及设计表达  第一节 展示的设计程序  第二节 设计过程与表达  第三节 设计师
应具备的素质第三章 展示设计基础原理  第一节 艺术形式美原理在展示设计中的运用  第二节 展示中
的人体工程学第四章 展示空间设计与构成  第一节 展示空间的分类和特征  第二节 展示空间的构成  第
三节 展示空间的设计与构成方法第五章 展示版面设计  第一节 展示版面概述  第二节 展示版面设计的
构成和个体要求第六章 展示照明设计  第一节 光和光源  第二节 展示照明的类型和方法  第三节 展示照
明设计要求第七章 展示色彩设计  第一节 色彩的基本知识    第二节 展示色彩设计第八章 展示道具与陈
列设计  第一节 展示道具设计  第二节 展品陈列设计第九章 现代展示的品牌策略与宣传促进  第一节 现
代展示的品牌策略  第二节 现代展示的宣传促进第十章 商业销售空间展示设计  第一节 商业销售空间
的环境与功能  第二节 商业销售空间构成设计第十一章 展示设计表现技法  第一节 展示设计工程制图  
第二节 展示设计效果图  第三节 展示设计模型的制作参考文献

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<展示设计>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 4


