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内容概要

本书主要介绍了服装市场营销的概况，怎样进行目标市场的选择和研究，在进入市场前如何制定营销
战略，产品组合，产品定价，在激烈竞争的市场上如何进行促销活动，同时介绍了服装营销渠道管理
和组织架构的设计，此书非常适合服饰公司做市场和做业务的专业人士使用。
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作者简介

韩磁，北京服装学院服装营销专业硕士毕业并留校任教于商学院营销教研室。
熟悉服装市场，曾参与或主持多项服装品牌企划，品牌形象，顾客满意度，消费行为等研究项目。

参与编写的教材主要有：《服装营销案例分析》《服装营销实务与案例》《服装生产与经营管理》《
服装市场营销》等。
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