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内容概要

对于新产品而言，开发一个好的营销计划对其商业成功是至关重要的。
营销既然被定义为所有涉及将商品和服务从生产者转移到消费者的活动，为此你必须通过市场调研确
定你的消费者，找到将新产品引入市场的方法，因为这是新产品营销的关键所在。
本书的目的正是需要帮助你把握制定新产品营销计划的每一个步骤，提开营销的秘密。
本书分为十一章，章章相扣，让所有的问题迎刃而解，为实现企业与消费者的双赢提供一个系统的思
路，使企业决策者对整个新产品营销过程的控制重点有一个系统、清晰的把握。
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