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前言

　　改革开放近三十年来，中国服装业的持续高速发展在很大程度上得益于出口加工的兴旺发达。
随着人民生活水平的日益提高，国内成衣市场逐渐发展成熟，尤其当大量国际知名的时尚品牌大举进
入国内中低端成衣市场时，中国服装业已经深深地认识到：实施自主品牌战略已刻不容缓。
　　如果说对于中国服装业，大力实施自主品牌战略已刻不容缓；那么，对于为中国服装业提供高层
次、应用性专门人才的高职服装设计教育院校来说，积极推动以产品化为终端的服装设计项目课程的
教学，则势在必行。
　　成衣产品设计是解决高职院校服装设计专业学生认识当今工业化条件下，品牌成衣在产品设计（
开发）中的一系列问题的现实途径。
在对各类品牌成衣企业充分调研的基础上，编著者通过大量实例，将成衣产品设计的方法、规律进行
了融会贯通，并按照项目课程教学的方式进行了系统整理，始终围绕着成衣品牌和成衣产品的基本理
念，试图为高职服装设计教学和成衣企业的产品开发人员以及广大的成衣业经营者，提供一个比较系
统、全面又具有创新思维的教学方案和职场参考。
　　本书分基础篇和技能篇。
基础篇阐述了关于成衣、产品和设计的一系列基础概念、基本方法和普遍规律；技能篇则根据成衣企
业产品设计标准，针对各分类成衣产品项目的设计程序、产品结构、设计要求和方法等作了系统阐述
。
讲求方法、注重规律、难度适中，适合高职院校学生在既定学时内较全面地了解成衣产品设计的知识
、掌握产品开发的技能，并通过项目课程的实践教学达到举一反三的能力。
　　本书由庄立新、韩静两位老师负责编著。
其中第四章、第五章、第六章、第十章第二节由韩静编写；第十一章第三节由吉林经济干部管理学院
刘影编写；第四章、第五章、第六章的全部图例和第十一章第三节的部分图例由浙江林学院艺术设计
学院庄立锋编绘；
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内容概要

本书从成衣产品的概念入手，分析了成衣产品的设计理念与定位方法；阐述了成衣设计的基础知识、
产品要素的基本构成、各种实用的设计方法以及流行与成衣的关系，并以成衣产品设计为职业目标，
确立了成衣产品设计的程序和原理、规律及方法的贯彻体系，对日常、主题、单品的成衣设计项目分
门别类地进行了针对性的技能训练。
为高职服装设计专业学生了解现代成衣产品设计的过程，掌握产品设计的规律和方法，有效形成专业
技能和职业能力，提供了一条实用而快捷的途径。
    本书注重设计观念和课程实践的创新，原创图例丰富、论述系统而专业性强。
可作为高等职业院校服装设计专业实施项目课程教学的教材和普通高等院校本科同类专业的教学参考
书；也是业内从事成衣产品开发和商品企划人士的工具书和参考资料。
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章节摘录

　　基础篇 成衣产品的构成方法　　专业理论　　第一章 成衣产品概述　　成衣产品概述　　当高
级时装越来越成为奢侈品促销的手段而渐渐失去其原有功能的时候，成衣工业已经进入了它的黄金时
代。
现代科技的进步、生活观念的变更以及成衣业激烈竞争后建立起来的买方市场，改变了人们对成衣“
廉价”、“粗糙”、“千人一面”的粗浅认识。
事实上，目前的成衣在多样的选择和丰富的搭配下，人们总是可以在五彩缤纷的成衣品牌中选择并塑
造合意的个性而避免“撞衫”的尴尬。
　　第一节 成衣的概念与特征　　一、成衣 　　成衣（Garments），是相对于个体裁缝店量身定制的
衣服而言的，它是服装企业根据目标市场的需求，通过工业化的手段，按一定规格型号批量生产的服
装产品。
它具有批量化、标准化、商品化的显著特征。
在成衣未出现时，服装是由家庭自制或由裁缝店量身定制的。
由于工业革命及服装工厂的出现，使批量生产的服，装消费不再限于某个个别消费者，消费者在购买
服装时可以选择符合自己体型和喜好的成品服装，因此成衣的造型款式、尺寸、颜色、用料等均按照
一定的标准设计与生产。
　　成衣的基本特征主要表现在以下方面。
 　　1.批量化　　作为市场化的产物，成衣是按批量化来体现其在时尚主流中的地位与特征的。
它针对的是消费观念和消费方式极为相似的一类群体，而不是具体的某个人。
我们通常将这类群体称之为目标顾客。
目标顾客是成衣产品的购买者，是成衣产品开发和设计所为之努力研究的主体对象。
⋯⋯
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编辑推荐

　　《成衣产品设计》：了解成衣产品设计过程　　掌握产品设计规律和方法　　注重设计观念和课
程实践的创新　　提供专业技能和职业能力的快捷途径
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