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内容概要

　　《纺织高等教育“十一五”部委级规划教材·纺织品及服装外贸（第2版）》第一版是针对纺织
服装企业编写的进出口贸易实务的参考书籍。
第二版为十一五部委级规划教材，在保留第一版写作风格和实务实用的基础上，根据贸易环境的变化
对相关内容做了调整和增减，并使其内容和形式更适合教学。
《纺织高等教育“十一五”部委级规划教材·纺织品及服装外贸（第2版）》详细介绍了市场调研、
进出口合同的签订和履行、纺织品检验和商检条款、合同纠纷的处理等各个环节的原理和方法，对纺
织品出口配额管理、电子商务的运用和跨国经营也做了介绍。
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章节摘录

　　第一章　纺织服装企业如何进行纺织品贸易　　本章知识点　　1.纺织服装企业产品出口的三种
方式及特点。
　　2.国家对进出口经营权的有关规定。
　　3.纺织品出口配额的分配方式。
　　4.企业参与进出口贸易需要的专业知识和专业人才。
　　第一节　纺织服装企业产品出口的方式　　企业在国内加工生产，通过贸易向国外出口产品，是
企业进入世界市场的基本方式。
产品出口又可以分为间接出口（通过代理人）、直接出口（在国内直接与外商签订合同）和在国外设
立经销点或分支机构三种方式。
直接出口是贸易的基本方式，也是其他出口方式的基础。
　　一、间接出口　　在我国，出口代理人一般是专业外贸公司。
就国际上一般经销方式而言，出口代理人也可以是境外的代理人。
　　企业采用间接出口方式的原因有：　　（1）不具备进出口经营资格。
　　（2）刚开始出口产品时，客户资源不足。
　　（3）对国际市场行情不太了解。
　　（4）缺少外贸专业人才。
　　间接出口的主要缺点是可能对代理人形成依赖性，不过这种依赖性本身也有专业化分工的含义。
　　二、直接出口　　当企业具备了直接出口的条件，可以采用与外商签订出口合同的方式出口产品
。
直接出口的优点是能直接面对国际市场，出口成本低；缺点是信用风险较大。
　　三、在国外设立经销点、设立分支机构　　当企业出口形成相当规模，为了开拓出口市场和扩大
市场份额，可以采用在国外设立经销点或分支机构的方式。
这种方式的优点是能及时掌握市场信息，获得较多利润；缺点是投资较多，有较大的投资风险。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　《纺织高等教育“十一五”部委级规划教材：纺织品及服装外贸 （第2版）》是针对纺织服装企
业编写的进出口贸易实务的参考书籍。
《纺织高等教育“十一五”部委级规划教材：纺织品及服装外贸 （第2版）》详细介绍了市场调研、
客户开发和管理、进出口合同的签订和履行等各个环节的原理和方法，对纺织品出口配额管理、电子
商务的运用和跨国经营也作了介绍。
前书在内容安排上突出实务的操作性，实例介绍以纺织品和服装为交易对象，适宜于从事纺织服装贸
易企业的人员阅读，也可作为国际贸易实务的教学参考资料。
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