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前言

　　随着我国社会主义市场经济体制的逐步建立与完善，面向市场，以顾客需求为导向从事的市场营
销活动，已成为企业面临的重大课题。
为此，大力培养市场营销人才，满足企业需求，也受到了社会各界的高度关注。
作为纺织企业而言，对能结合纺织企业及纺织产品的特点，运用市场营销知识从事纺织品营销活动的
人才需求显得尤为迫切，本教材正是为了满足这一需要而编写的。
　　作为纺织高职高专“十一五”部委级规划教材，本书依据高职高专教育培养应用型人才的特点，
围绕市场营销职业的要求，着力于对学生综合运用营销理论分析、解决营销实际问题能力的培养。
理论以“必需、够用”为度，突出实用性，注重技能性，强调针对性，坚持前瞻I生。
每章前有“本章知识点”、“导人案例”，对每章所要讲解的知识点用导人案例引入，每章后有“本
章小结”、“思考题”和“实训题”，使读者容易掌握重点，便于理解与复习，并通过实训题的练习
，在今后实践中可参照运用。
　　本书共十章，由王若明和张芝萍负责设计、总纂和定稿。
编写分工如下：第一章和第二章由南通纺织职业技术学院闾志俊老师编写，第三章由河南工程学院高
顺成老师编写，第四章和第九章由浙江纺织服装职业技术学院裘晓雯老师编写，第五章由浙江纺织服
装职业技术学院王艳老师编写，第六章和第八章由成都纺织高等专科学校胡颖梅老师编写，第七章由
浙江纺织服装职业技术学院王若明老师编写，第十章由浙江纺织服装职业技术学院张芝萍老师编写。
　　本书内容除了反映编著者多年来的学习、调查、教学体会和科研成果外，在编写过程中，还参阅
了国内外同行学者的有关著作、教材等，在此一并表示感谢。
由于编著者水平有限，书中难免有不妥之处，敬请广大读者批评指正。
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内容概要

纺织品市场营销是一门多学科相交叉的应用学科，本书系统阐述了纺织企业从事营销活动的基本理论
与方法，主要内容有：纺织品营销环境分析、纺织品市场购买行为分析、纺织品目标市场战略、纺织
品市场调查与预测、纺织产品策略、纺织品定价方法与价格策略、纺织品分销渠道策略、纺织品促销
策略和纺织品国际市场营销等。
    本书结构紧凑，内容丰富，既有理论又有实践，既有一定的广度又有一定的深度，不仅可以作为高
职院校纺织工程、市场营销和其他相关专业的学生学习使用，而且还可作为成人院校、中专院校相关
专业学生及有志于从事纺织品市场营销工作的人员自学之用。
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章节摘录

　　第一章　绪论　　导入案例　　“恒源祥”的经营之道　　今天，作为上海万象集团的总商标，
“恒源祥”已经成为一个覆盖绒线、羊毛织物、羊毛制品洗涤剂及其他相关制造业的知名品牌。
但是提起“恒源祥”，人们的第一反应仍是一个毛线生产企业。
　　创建于1927年的恒源祥商店，主营人造丝和手编毛线。
1987年，刘瑞旗（现任万象集团总经理）加入恒源祥时，手编毛线市场正日渐式微，有人提醒刘瑞旗
知难而退，另辟蹊径。
刘瑞旗却回答说：“如果太阳不升起来，东边不亮西边也不会亮。
”从此，“制造一个毛线的太阳，照到哪里哪里亮”成了恒源祥最响亮的一句口号。
　　1.培养编织能手　　不是没有人编织吗？
恒源祥就是要把编织变成人们的需要。
在对市场进行细分后，刘瑞旗决定先抓“两头”——老人和小孩。
　　从1995年起，恒源祥先后组织专家就两个课题进行专项研究，一日“绒线编织与少年儿童心理和
智力发展间的关系”，二日“绒线编织与防治老年痴呆症的关系”。
其中前者被国家教委列为“九五”重大科技项目，在500名小学生中分两组进行跟踪测试。
刘瑞旗说，他计划将手工毛线编织作为劳动技能课程向全国的大中小学校推广。
对恒源祥来说，培养出一批编织能手就意味着培养出一批潜在的消费者。
　　⋯⋯

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<纺织品市场营销>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


