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前言

　　20世纪90年代以来，中国服装企业面临着巨大的国内、国外市场压力，纷纷开展“品牌”战略。
在残酷的“物竞天择，适者生存”的市场竞争中，它们不断借鉴、学习、探索品牌建设的道路。
由于种种历史、社会原因，国外服装市场较国内服装市场起步时间早、体系发展成熟完善，服装商品
企划就是它们在品牌发展过程中不断完善的科学管理技术。
而这种科学、系统的管理技术正是目前中国服装品牌建设中所匮乏的。
服装专业院校的学生，是服装企业品牌建设的后备军，应具备服装商品企划方面的专业知识，以满足
中国服装业产业升级的需求。
　　服装商品企划
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内容概要

服装商品企划是一门综合性较强的学科。
本书以服装品牌的整体策划为核心，以服装品牌的整个运作过程为依据，以市场为导向，论述服装商
品企划的内涵，分析服装产品的开发流程，提升服装品牌运作的能力。
具体内容包括服装商品企划的组织运营状况，服装商品企划师的职能和素质要求，目标市场设定及品
牌定位，服装产品主题企划、款式企划、色彩企划和面料企划，营销策略及市场调研，终端店铺管理
企划等。
本书结合大量实例、图表说明理论内容，内容生动、形式丰富，使理论对实践更具指导意义。
    本书既可以供服装专业高职高专学生学习使用，也可供服装企业商品企划相关人员阅读参考。
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章节摘录

　　基础理论　　第一章　服装商品企划概述　　商品企划对于中国服装企业而言，还是一个新生事
物。
许多服装企业家对它的认识还比较模糊，对它的运用也处于尝试阶段。
在20世纪60年代，“企划”一词在日本出现，其大意是为了实现希望，预先制订谋略、计划的工作。
这种有计划的策划工作能够帮助企业更好实现目标，应对动荡起伏的经济形式，取得优势竞争地位。
“企划”大约是1980年在中国开始出现，日本管理咨询专家来中国讲学，具有现代管理意义的“企划
”概念开始登上中国的时代大舞台。
但在刚刚对外开放时期，中国企业自身的发展还未成熟
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编辑推荐

　　以市场为导向，提升服装品牌运作能力、以服装品牌整体策划为核心，论述服装商品企划内涵、
以服装品牌整个运作过程为依据，分析服装产品开发流程。
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