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前言

　　本书是《服装市场调查与预测》（中国纺织出版社2002年1月版）的修订本。
　　本书在编写过程中，力求符合职业教育强调技能和应用型人才培养的特色，在篇幅、结构、内容
、形式等方面进行了更新。
具体表现为：　　1．内容的更新。
全面更新服装市场内容、案例，扩大专业面，以服装市场为基础，增加纺织市场方面的内容和案例，
增加当前纺织服装方面的最新成果和信息，使教材内容更丰富和充实，以满足&ldquo;纺织&rdquo;
和&ldquo;服装&rdquo;两个专业教学的需求。
　　2．总体结构的变化。
重新设计了教材的篇章结构，各章节均重新编写，新增了纺织服装市场调查与预测的方法、报告撰写
等章节，由原来的8章16节扩充到9章28节。
　　3．突出应用，精选实例，充分反映现代最新知识和技能。
本书所选的纺织服装案例比较有代表性，能帮助读者学会处理纺织服装市场调查与市场预测中的各种
问题。
　　4．形式的更新。
本书力求做到科学性与实用性相结合，理论与实践相结合，各章均设置了本章知识点、本章小结、思
考题、案例分析题、实训题等模块。
　　本书由广州大学纺织服装学院、广州市纺织服装职业学校方勇副教授主编。
方勇策划编写思路和拟订教材编写提纲，编写了第一章、第三章、第四章、第五章，参与设计各章知
识点、小结、思考与练习，最后总撰定稿；河南工程学院刘杰副教授编写绪言、第二章和第九章；南
通纺织职业技术学院陈小荣讲师编写第六章、第七章和第八章。
本书在编写过程中，得到了广州大学纺织服装学院、广州市纺织服装职业学校、河南工程学院、南通
纺织职业技术学院的有关领导和教师的大力支持，并参考了大量国内外图书等资料，在此表示衷心感
谢。
由于编写时间仓促，水平有限，书中难免漏误或不足，恳请读者批评指正，以便今后完善。
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内容概要

为方便我国纺织服装企业开展调查并制订相关发展策略，本书通过大量相关案例的生动解析，阐述了
纺织服装市场调查与预测的基本理论和基本技能。
全书分为三大部分：纺织服装市场调查、纺织服装市场预测、纺织服装市场调查与预测案例分析。
内容简明扼要，实用性和可操作性强。
    该教材可作为高职高专、中职中专、成人高等院校的纺织、服装、市场营销等专业学生的学习用书
，也可供纺织服装企业或贸易公司的相关从业人员参考使用。
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章节摘录

　　第一章 纺织服装市场调查概述　　长期以来，纺织服装企业经营者将注意力集中在资金、原料、
设备和人力方面。
现在，人们已意识到第五项资源&mdash;&mdash;信息，也是至关重要的。
面对纺织服装市场的激烈竞争，及时、准确地掌握市场信息及其变化趋势已成为决定纺织服装企业生
存和发展的关键。
借助纺织服装市场调查的方法和手段，纺织服装企业能有效汇集纺织服装消费动向、竞争市场反馈等
纺织服装市场信息，并通过先进的信息处理技术，预测未来一段时期内的需求变化趋势，从而为纺织
服装企业计划目标的确定和纺织服装市场营销提供客观科学的依据。
　　第一节 纺织服装市场调查的定义、特点和作用　　纺织服装市场调查是随着市场经济的不断发展
和完善而发展起来的。
近年来，越来越多的纺织服装企业把市场调查作为取得企业生产所需和信息经营的重要手段，并通过
纺织服装市场调查取得了良好的经营业绩，与此同时，一些市场调查公司也迅速崛起，为纺织服装企
业所需的市场信息提供调查、咨询等相关的服务。
　　一、纺织服装市场调查的定义　　纺织服装市场调查是纺织服装企业获得纺织服装市场信息的主
要工具。
纺织服装市场调查的定义为：纺织服装市场调查是利用科学的方法，系统地收集、分析和报告与纺织
服装企业面临的特定市场营销状况有关的数据和调查结果。
纺织服装市场调查的对象通常是消费者，即那些购买纺织服装商品的个人或机构等。
通过调查以了解特定时间、特定地域范围内的消费者群体有关购买和消费纺织服装商品的各种事实、
意见以及动机。
&hellip;&hellip;
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