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前言

　　时间的指针已经跳入21世纪，在连续多年成为世界服装出口数量第一大国之后，尤其是经历
了2008年那场席卷全球的金融危机对我国出口加工型服装企业形成的巨大冲击，使得原先引以为豪的
“服装制造大国”的称号突然成为赘名，迫使我国服装产业结构发生急剧的变化。
我国的服装行业一直看到这样一个事实：无论是国际服装品牌带来的进口产品，还是国际服装品牌在
我国服装企业加工的本地产品，无论是在国际市场，还是在国内市场，这些产品均获取了服装价值链
中最为丰厚的一部分利润。
为什么会出现这种令素有“世界服装加工厂”之称的国内服装企业汗颜的情况呢？
奥妙在于“品牌”两字。
　　面对如此情况，有识之士开始为我国的服装产业处于价值链低端的状态而深感不安。
经过一番研究后发现，支撑品牌的重要支柱之一是产品设计，他们呼吁本土服装企业必须创建自己的
品牌，重视自己的原创设计。
我国也从战略层面提出了“重视自主知识产权，建设创新型国家”的建设目标，各种形式的“品牌工
程”也纷纷加入了浩浩荡荡的品牌建设大军。
　　正如上述所言，制约我国服装产业提升到国际地位的主要原因是缺乏与我国服装产能地位相符的
自主服装品牌。
细究一下其中的道理，可以做出如下链接：制约品牌的主要因素是产品，制约产品的主要因素是设计
，制约设计的主要因素是思维，制约思维的主要因素是模式⋯⋯从这环环相扣的链式结构中不难发现
，设计思维、设计模式、设计流程与品牌目标的实现密切相关。
　　在服装设计理论教学和企业实践中，常常会遇到这样的问题：　　“怎样去理解服装设计？
”　　“人们到底是怎么完成设计的？
”　　“服装是怎么从无到有地设计出来的？
”　　“我有一个好的想法，可如何变为产品呢？
”
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内容概要

本书结合大量品牌服装社会实践积累的经验，针对目前服装产品设计中的关键环节和存在的主要问题
进行剖析，从品牌服装产品开发的角度，通过服装知识提炼和设计流程转换，对这一过程中的创意、
流程、思维、沟通、决策、应变等关键环节，论述其概念、现象、原理、方法与对策，揭示它们之间
的内在关系，从理论到实践，从认识到掌握，制订适合品牌运作规律的程序，建立设计决策体系和应
变体系，提出普遍意义上的解决方法，保证设计结果的正常出现，并把重心放在强调实用性的实际操
作上。
    本书可作为服装院校青年教师和高年级学生的参考用书，也可供服装设计、产品企划及设计管理等
专业人员参考。
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章节摘录

　　第一章 服装产业综述　　“要拉好车，先看准路”。
这也就是人们常说的，要解决问题，首先要掌握情况，摸清背景。
为了解答一系列服装产品设计中存在的问题，有必要先了解一下目前的行业状态，既有利于了解自身
所处的位置，也便于寻找职业发展的方向。
本书定位于品牌服装产品设计领域，涉及与服装产品开发、服装品牌确立及产品设计等内容，简述了
国内服装领域的现状。
　　作为一个愿意以自己的知识更好地服务于行业的成熟的服装设计师，必须了解服装行业内发生的
一些事情以及我国服装产业发展的概况。
　　第一节 我国服装产业发展的主要特点　　目前我国服装企业总数已超过8万家，其中规模以下企
业数量高达6．65万家（不包括作坊式服装加工企业）。
由此可以看出，我国服装企业大部分属于中小型企业。
随着我国经济的快速发展，逐渐成熟起来的消费者对服装产品的要求发生了很大的改变，从以前对产
品品质、使用功能等方面为主的要求向时尚潮流与品牌转变已经成为市场发展的主要趋势，消费者在
选购服装产品时会更多地关心流行趋势、品牌地位等因素。
追求品牌的文化底蕴，追求产品风格的个性化成为市场消费的主要特点，对生存环境的关注也成为许
多消费者的消费特点，由此带来绿色生态设计观、功能性设计观、民族风设计观等各种服装设计新思
维。
这些也极大地丰富了国内服装市场。
由此，国内服装市场出现了以下特点。
⋯⋯
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