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前言

　　随着大众休闲时代的来临，经济型酒店将会占领旅游市场的更大份额。
　　——邵琪伟（国家旅游局局长）　　经济型酒店又称为有限服务酒店，它的概念产生于20世纪80
年代的美国，近十几年才在中国出现。
经济型酒店最大的特点就是房价便宜、功能简化，它把服务功能集中在住宿上，力求在该核心服务上
精益求精，而把餐饮、购物、娱乐功能大大压缩、简化、甚至不设，使投入的运营成本大幅降低。
　　经济型酒店有着巨大的市场潜力，具有低投入、高回报、周期短等突出的优点。
在欧美国家，经济型酒店已是相当成熟的酒店形式，占整个酒店市场份额
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内容概要

　　随着中国整体经济的高速发展，酒店业展现出前所未有的发展潜力。
作为酒店行业内新兴的重要分支体系，经济型酒店将起重要的作用。
相比起已发展成熟、规范化的高档酒店，经济型酒店有更多的商业机会，既包括经济型酒店数量、规
模、档次等涉及硬件、资金方面的优势，也包括经济型酒店产权、机制、经营模式、管理服务规范、
行业体制等“软件”方面的优势。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<经济型酒店经营管理>>

书籍目录

第一章 经济型酒店概述第一节 什么是经济型酒店第二节 经济型酒店的特点第三节 经济型酒店的分类
第四节 经济型酒店的发展历程第五节 国内经济型酒店的发展现状第六节 经济型酒店的成功策略第二
章 会员战略第一节 会员制是维护顾客忠诚度的利器第二节 会员制的设计与管理第三节 会员人会的管
理第四节 会员制是一种持久战第五节 会员战略需要多部门合作第三章 经济型酒店的营销管理第一节 
经济型酒店的目标客源定位第二节 经济型酒店常用的市场定位法第三节 服务业的MOT管理第四节 互
联网

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<经济型酒店经营管理>>

章节摘录

　　第一章 经济型酒店概述　　20世纪60年代中期，美国在高速公路旁大量兴建汽车旅馆，为驾车旅
游者提供住宿和简单的饮食，这就是经济型酒店的最初形式。
尔后，经济型酒店的内涵逐渐丰富，形式也逐渐多变。
我国真正意义上的经济型酒店起源于20世纪末，物美价廉、简洁实惠的特点，使得经济型酒店近年来
在市场上不断被看好并受到投资者的热烈追捧。
　　第一节 什么是经济型酒店　　经济型酒店是一个舶来词，本身是一个特定、动态、均衡的相对概
念。
广义而言，经济型酒店通常是指价格比较低廉的酒店。
依照欧美经济型酒店的发展模式，成型
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媒体关注与评论

　　随着大众休闲时代的来临，经济型酒店将会占领旅游市场的更大份额。
　　——邵琪伟（国家旅游局局长）
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编辑推荐

　　随着大众休闲时代的来临，经济型酒店将会占领旅游市场的更大份额。
　　——邵琪伟（国家旅游局局长）　　经济型酒店在中国已经成为酒店业的一个新热点。
　　改变经济型店的形象，将经济型酒店的管理和服务进一步标准化和规范化，是现阶段经济型酒店
发展的需要。
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