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前言

　　“服装商品企划学”课程教材建设的意义曰益凸显。
　　一方面，从工995年开始至今，中国服装业在全球服装贸易中的出口市场占有率就超过其他国家和
地区，跃居全球服装大国，以粗放型规模扩张发展为主的模式夯实了产业基础。
进入2工世纪，新技术、自主创新能力以及具有国际影响力的自主品牌仍然不足；同时劳动力和原料
成本低廉的优势逐渐削弱，2008年服装产业规模扩张止步，全国服装总产量下降。
未来服装产业发展的重点将指向服装商品企划、设计创意、品牌管理等具有高附加值的环节。
当前产业资源转移流动、重新配置以及产业的调整升级已
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内容概要

　  本书系统论述了服装商品企划学的基础知识。
以服装商品的市场流动为主线，以服装品牌的整体策划为核心，对服装商品企划的内涵实质、品牌战
略、操作流程、案例剖析、组织运营等进行了全面阐述。
主要内容包括：服装品牌的命名、目标市场的设定、环境分析与流行预测、品牌理念风格设定、服装
总体设计、服装品类组合构成、服装销售策略、财务预算规划，并列举了一些服装品牌商品企划的案
例。
全书结构严谨清晰，内容丰富新颖，实用性强；理论联系实际，富有可操作性。
    该书专门针对服装品牌的商品企划，不但可作为大专院校服装专业的教材，也是服装品牌策划、设
计、运作和管理等从业人员的业务指南。
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章节摘录

　　第一章　服装商品企划的基础知识　　第一节　服装商品企划的概述　　一、服装商品企划的概
念　　(一)服装商品企划的定义　　美国市场协会AMA(the America Marketing Association)对商品企
划(Mer．chandising)　定义为：“The planning involved in rketing the particular merchan—dise or service at
places，times，and prices and in the quantiti
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编辑推荐

　　服装品牌的命名、目标市场的设定　　环境分析与流行预酗轧一品牌理念凤格设定　　服装总体
设计、服装品类组合构成　　服装销售策略、财务预算规划
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