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前言

每一个人都期望得到更多，但正如手的五根手指不同的道理一样，每个人承担的职责和扮演的角色也
是不一样的，每个人所能胜任的事情和所该得到的回报原本该是相匹配的！
企图得到一切的欲望是贪婪，强烈的占有心理往往会事与愿违；而凡事都不以为然碌碌无为也不足取
。
生活没有目标，人生也就丧失了意义。
生活中常常需要抉择和放弃。
学会放弃，懂得抉择，这在艺术表现中是对虚与实关系的把握和处理。
以实对实是描摹，付之以勤勉就能达成目标；以虚对实是升华，需要攻心和技巧的操作。
而纯粹的虚是不着边际的浮华和不实在，虚张过头则为欺世。
只有虚实相生、进退有度，才能便于我们看清周围的世界，辨识周围的人和事，这样也有利于自己去
做好能做的事情。
写这本书的初衷是打算集结一本论文集，但在编排的过程中我几乎推翻了原来的整个想法，也就只保
留了开篇的文章，并且调整更新了全部的插图。
其余涉及展会观察的文章都是重新编写的。
我隐约意识到，与其贩卖自己未见得能被别人接受的观点，还不如就我所观察到的东西，敞开一个更
大的世界。
这也就是我近两年游走西欧各地采风，以及追踪纺织与室内装饰相关领域重要国际展会的见闻、分析
和思考。
我期待这本书会给感兴趣的读者带来他们想得到的信息。
今天的市场给品牌和设计文化的发展提供了发展的空间。
对于一个人来讲，谋事在人，成事在天。
与生俱来的基因左右了人的性格，好的性格奠定了人事业成功的基础，但这不等同于事业成功的本身
，后天的努力和现实的磨砺才是事业成功的关键。
对于市场而言，有市场必有市场的细分。
我国国内现行的“万能”加工厂模式给中国的品牌发展造成了一个严重的误导，就是“我什么都能做
”，所以我们要雄心勃勃地创建的品牌计划也必须面向全方位的市场。
这种没有取舍的态度必然导致品牌的模糊性，而一个模糊的品牌是无法定位于消费人群的。
加工市场作为中间环节需要有百变的适应能力，这只是承接加工的基本条件和赚取加工费的基础准备
；面向消费者的终端品牌也要适应风云变幻的市场，越是定位高端的品牌所涉及的高风险和高附加值
越是明显。
但无论哪个层面的品牌都必须考虑和消费者的关系，最重要的是品牌对消费者的忠诚度，这也是消费
者对所选择品牌忠诚的前提。
忠诚就意味着要有所取舍，对于人生来讲这很不容易，对于品牌的树立和发展来讲这可能更难。
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内容概要

　　本书内容包含四部分：第一部分以研究现代设计发展的文论开始；第二部分是国际展会观察，介
绍和分析了法国巴黎家居装饰博览会的流行趋势、意大利米兰国际家具展和米兰全城联动的米兰设计
周；第三部分是品牌文化专题展研究，结合法国时尚品牌路易．威登进入中国第二十年在北京的艺术
时空之旅的盛展，分析了品牌内在的文化精神和中国当代文化的联系；第四部分是荷兰流行趋势专家
及其工作室的专访纪实。
全书以国际化视野对现代设计潮流和消费文化的现象进行了分析和研究。
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作者简介

　　肖海，北京服装学院纺织品艺术设计专业，教授。
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章节摘录

版权页：插图：如何将中国文化渗透到我们的设计之中，需要我们从历史的现实角度理解中国文化的
包容性。
包容需要有坦荡的胸怀，包容需要有深厚的底蕴，包容需要谦逊的态度，包容需要有吐纳的精神，包
容需要有拿来的勇气，包容需要有从容的自信。
包容意味着我中有你、有他，包容不是一成不变的我，包容是发展的，包容是开放的。
开放不是被动地掀开了潘多拉的匣子，而是主动地吸收新的血液，不断地调整和强化自己的造血机能
，绵延生生不息的生命活力。
现代设计的表现形式与传统文化核心内质其实并无排：斥，表面上它们有时空的殊异，但只要我们以
人为本，相同和相似的观点将会越来越多地捋出。
今天的设计师在已有的文化传统中挖掘新的表现语汇，来丰富设计的文化内涵，有利于从根本上提升
自己。
我们能够赞许别人以异样新奇的目光看自己，难道就不能自许肯定，同样我们有理由欣赏别人。
世界文化的发展需要各民族文化的贡献，现代设计的丰富也需要中国精神的光大。
我们既要在自己的主流文化中找到可以培育的东西，也要在广泛的世界文化中探寻可以开发的宝藏，
还要回眸自然，在自然启发中获取灵感，最重要的是当代鲜活的社会生活内容更应该是诱发现代设计
创造性思维和表现形式的源泉。
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媒体关注与评论

每一件事物都要符合它自己的目标。
一个人应该能够有舒适的椅子坐，在桌旁安静地进餐，在床上舒适地休息。
而不舒适的座椅、摇摇晃晃的桌子和窄小的床铺是丑陋的。
　　——艾伦·凯奢华⋯⋯是国家最丰富的资源、工业发展的强大动力和最有力的经济杠杆。
它清除风俗习惯中所有野蛮的痕迹，创造艺术、科学、贸易和企业，增加人口，增强国力，使生活充
满快乐和幸福。
　　——柏图赫在多数人看来，设计就是和镶嵌工艺差不多，对于我而言，设计二字绝无任何引申的
含义，设计概念是一个作品的核心灵魂，而外壳只是灵魂的表达。
　　——史蒂夫·乔布斯
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编辑推荐

《时尚观潮:家居装饰、品牌文化和趋势研究》编辑推荐：今天的市场给品牌和设计文化的发展进供了
发展的空间。
对于市场而言，有市场必有市场细分，我国国内现行的万能加工厂模式给中国的品牌发展造成了一个
严重的误导，就是“我什么都能做”，所以我们要雄心勃勃地创建的品牌计划也必须面向全方位的市
场，这种没有聚会的态度必然导致品牌的模糊性，而一个模糊的品牌是无法定位于消费人群的。
国家倡导的文化创意产业会给现代时尚设计带来新的发展机缘，相对于西方发达国家，中国巨大的加
工制造能力和单薄的自我原创设计形成了鲜明的把关，我们现在不乏走出去“拿来”，但讲述我们自
己的品牌故事的时候总觉得供血不足，塑形不饱满。
其实讲故事不过是个提法而已，看到一个品牌的成功，我们需要绕开时尚的光环，分析幕后的艰辛与
努力，分析文化如何成为品牌肌体的血液。
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