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内容概要

俞晓康、张丽丽编著的《服装表演编导》是浙江省高职高专服装表演专业省示范建设的规划教材之一
，内容涵盖服装表演编导工作的各个环节。
对编导素养，演出项目接洽，演出前期、中期、后期的准备，创建舞台环境，模特的选择和造型，排
练及演出，演出收尾等环节做了详尽的阐述。

《服装表演编导》秉承高职高专教学岗位对接、能力本位的特点，以编导的实际工作任务流程为主线
，内容全面、图文并茂、注重实践和操作，既可作为高职高专服装表演编导类课程的授课教材，又可
作为服装表演相关从业人员的参考用书。
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章节摘录

版权页：   插图：    二、标识系统 整个场地从外围到表演厅需要合理设置一致的、醒目的标示系统，
起到路径导航和场地标识的作用。
标识系统首先要经过设计，所有标识应统一印有本此活动的LOGO或主题名称，在每个分道路口放置
写有场地指向的标识，每个区域的人口处放置场地名称标识，标识高度应在160cm左右，应该有中英
文双语标识。
良好的标识系统应具有很好的功能性和艺术性，让来宾在细节处感受到活动的精心策划与准备，提供
便利的同时X，i—活动产生信任感及好感。
 三、氛围布置 氛围布置和主题立意一定要一致，氛围内部各环节之间也不能有自相矛盾之处，要形
成一个有机的整体。
 氛围布置有比较传统的形式，如在大门人口放置花篮，安排迎宾礼仪小姐，在楼梯或过道上布置彩色
气球及绸带，在舞台前沿放置鲜花等。
我们更提倡根据活动的主题来布置氛围，如在中式主题的活动中布置屏风、玉瓷器、古色古香的花架
和鲜花，中式的桌椅和茶几、功夫茶具及茶水、古琴音乐现场演奏或播放、现场放置几根檀香等，都
能很好地烘托出主题，并且让宾客身临其境，从感官上体验到主题的氛围。
 从上述例子可以看出，氛围的布置要尽可能考虑到人的全面感官，包括视、听、嗅、触、味觉，兼顾
上述各项感受，将它们紧紧围绕主题有机组合，把宾客包围在一个和谐的主题气场中，氛围布置就算
是成功了。
 上述几个方面共同构成了活动的外部环境，即硬环境；接下来将要介绍活动软环境的构成，即人员团
队构成。
 第二节人员团队 项目从筹备到圆满完成，期间最重要的就是人员团队，所有的演出和组织工作都是
由个体或团队来完成的，人的因素起到了决定性的作用。
编导在考虑演职人员构成的时候要从以下几个方面人手。
 一、人员团队构成的原则 1.演职人员的熟悉程度 在大多数时候，编导应该选择与自己有过良好合作经
验的团队或个人参与项目，这样可以省去很多的沟通环节，让彼此间更熟悉也更有默契。
这样做也有风险，那就是项目质量可以保证但是风格上比较难有大的突破。
所以应该不定期地尝试崭新的人员组合方式，可以碰撞出创意灵感的火花。
 2.演职人员的专业能力 这是编导选择演出团队的决定因素。
专业水准越高的团队，越能呈现出高水平的演出效果，这一点人人都知道。
但应该注意，演出效果是各个团队间配合的结果，因此，决定演出效果的往往是最弱团队的水平，所
以团队间应该大致处于同一水准，这样合作起来会更加得心应手。
经验表明，某一个极其优秀的团队和其他一些平庸的团队合作，最终会被迫降低其水准或不欢而散。
因此演职人员的专业能力不是个体越强越好，而是整体越强越好，原则是大家都应该处于同一平均水
平线上，而这条水平线要尽量高。
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