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内容概要

　　本教材以产品企划、主题设计和产品设计为主线，将市场调研、服装品牌、商品营销等知识贯穿
其中，在培养学生综合素质和能力的同时，努力让学生学会工作（了解品牌、了解产品、了解市场）
、学会合作（善于交流、善于表达、善于协作）、学会学习（掌握技术、掌握信息、掌握流行）。
本教材具有较强的时代感、可操作性和实效性，教学内容及方法新颖独特，可作为高等院校、高职院
校服装设计专业教材，也可供教师、设计师及服装设计爱好者参考使用。
?
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章节摘录

3．服装产品的功能服装产品是人们生活的必需品，具有对人有利、有用的多方面效能，这种效能也
称功能。
服装产品的功能主要包括以下三个方面。
（1）物质功能。
物质功能也称&quot;实用功能&quot;，是服装产品的首要功能。
物质功能主要是指服装产品的实用性质，包括保暖、隔尘、遮阳、挡雨、防风、护体等，能满足人们
生活、工作和从事各种社会活动需要的效能。
（2）精神功能。
服装必须符合人的外在生理形态，同时，也必须服从人的内在心理需要，包括情感欲求、审美需要、
个性外化等，这是服装产品所应具有的精神功能。
（3）社会功能。
服装是人类作为自然人为了生存、发展创造和生产的物质产品，同时又是人类作为&quot;社会
人&quot;，为了从属社会和参与各种社会活动而设计的物质载体。
因此，服装也是区分和识别个人的身份、地位、经济状况、阶层归属等社会意义的符号，具有很强的
社会功能。
（三）产品意识设计师进行产品设计，最重要也最关键的就是要具有产品意识。
所谓产品意识实际上就是做任何事情，都能够从产品的角度来思考问题，指导自己的设计行为。
产品意识的具体表现主要包括商品意识、用户意识、创新意识和团队意识四个方面。
1．商品意识商品意识，就是要思考设计的产品能不能卖得出去，好不好卖。
产品不是给自己做的，如果产品卖得不好，就不能通过产品来为公司带来收益。
做出一个谁都不要的产品，不仅浪费公司的人力、物力和财力等资源，还会阻碍企业的发展，设计师
也就失去存在的意义和价值。
2．用户意识用户意识，就是要知道用户是谁；知道用户要什么；知道用户怎样使用自己的产品。
这种意识源于以用户为中心的产品设计思想，现在大多数企业都认同并接受了这种意识，因此企业非
常重视用户研究，开展用户调查，模拟用户使用场景，然后从用户角度去审视产品，使得产品的设计
和体验能够更加忠实于用户。
因为他们知道：只有让用户满意，用户才会购买你的产品（图3）。
图3　设计师要具有用户意识，&quot;艾蒂温丝&quot;、&quot;本末&quot;产品3．创新意识创新意识就
是要为用户提供品质超群的、完美的新产品。
创新是人类发展的源泉，是社会进步的动力，同样也是产品的核心竞争力。
产品的创新，未必就是那种颠覆性的创造，也许只是把一些不被重视的细节做得更加完美，更加人性
化；也许只是把一种理念引入到一个产品设计中，给用户一种不一样的感受。
4．团队意识团队意识就是要依靠团队合作的力量，将恰当的产品在恰当的时机交给用户。
产品往往不是设计师一个人完成的，从产品诞生到用户使用，需要经过设计、生产、物流、销售等多
个环节，任何一个环节出现差错，都难以完成由产品转变为生活用品的全过程。
因此，这就需要设计师将自己融入整个企业团队当中，与企业各部门密切合作，才能实现自己的价值
和目标。
&hellip;&hellip;
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