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内容概要

　　《全国普通高等专科教育药学类规划教材：医药市场营销学》根据全国普通高等专科教育药学类
规划教材编写委员会关于教材编写的指导思想，针对医药营销相关专业的业务培养目标和21世纪专业
人才培养的需要进行编写。
并根据该领域多年的科研和教学实践，将医药市场的新特征融入本教材。
以力图使学生和广大读者掌握市场营销的基本原理和方法，并结合医药企业发展对市场老大哥求的研
究，探索医药经济发展与市场运行特征，为学生分析和研究我国医药市场需求变化和未来趋势提供必
要的理论工具。
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