
第一图书网, tushu007.com
<<应用传播学教程>>

图书基本信息

书名：<<应用传播学教程>>

13位ISBN编号：9787506821742

10位ISBN编号：7506821745

出版时间：2010-12

出版时间：周鸿铎 中国书籍出版社  (2010-12出版)

作者：周鸿铎 编

页数：338

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<应用传播学教程>>

内容概要

　　《应用传播学教程》全面系统地论述了应用传播学的理论架构、发展脉络和实践价值，对于传播
者的形象塑造、传播媒介的使用、传播模式的应用、受传者的心理规律、信息的性质、媒介的传播与
发展规律、传播效果的判断以及传播活动的经营与管理等应用传播学的核心问题进行了深入解析，具
有很强的理论性、应用性和可操作性。
　　本书可作为高等院校新闻学与传播学本科生或研究生的专业教材，也是新闻传播领域的教育者、
研究者、从业者的重要参考书。
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周鸿铎，中国传媒大学传媒经济研究所所长、网络经济研究所所长、国家二级教授、博士生导师。
曾先后获“北京市优秀教师”、“北京市社会科学先进工作者”、“北京市教育创新工程标兵”、“
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。
周鸿铎教授是中国研究传媒经济最早的学者之一，他开创了广播电视经济学和传媒经济学等研究领域
，组建了传媒经济研究所和广播电视经济研究室。
其主要著作有《广播电视经济学》、《中国广播电视经济管理概论》、《市场营销策略》、《中国实
用广告知识手册》、《电视节目经营策略》、《广告策划》、《广告实务》、《传媒产业经营实务》
、《信息资源开发利用策略》、《网络经济》、《网络传播与知识经济》、《媒介产业制度论——周
鸿铎自选集》、《传媒经济丛书》（1～8卷）和《媒介经营与管理》（上、中、下辑，共12卷）、《
应用传播学丛书》（1～6卷）、《媒介产业案例分析》以及其他相关著作共七十余部。
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章节摘录

版权页：插图：在我国，人们研究应用传播学是从研究传媒经济开始的。
早在1979年，我国传媒理论界已经开始对传播经济的研究，最初集中在对报业经济的研究，后来发展
到了广播电视经济以及其他经济。
在应用科学与基础科学相互关系上，第一次技术革命时期是应用科学走在前面，然后又同基础科学相
结合；而第二次技术革命时期是基础科学走在前面，然后又同应用科学相结合；在第三次技术革命时
代（信息技术革命时代），则是应用科学与基础科学的发展处在相辅相成、难解难分、同步进行的阶
段。
这是从世界的整体来说的。
如果从我国的传播学来讲，应用传播学在前面，理论传播学在后面，然后又相结合，.形成了有中国特
色的应用传播学体系。
特别是党的第十六次全国代表大会以后，传媒经济领域已成为全国许多学科领域研究的一个新的热门
课题，最为突出的就是新闻学界和经济学界。
比如，原先从事新闻理论研究或从事新闻学分支学科研究的学者也开始了对传媒经济的研究，并提出
了许多关于“传播经济”的新概念。
又比如经济学界，就因为“传媒经济”有“经济”两个字，就把它误认为是经济学，并从经济学的角
度开始了对传媒经济的研究。
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编辑推荐

《应用传播学教程》：21世纪新闻与传播学丛书,百所高校新编教材
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