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内容概要

本书从传媒经济学理论和新制度经济学的角度出发对我国媒介变革的缘起、问题、方向、实质以及变
革的最终诉求进行了探讨。

书中使用了历史分析、逻辑分析、制度分析和规范分析等方法，对改革开放以来中国媒介制度演进和
变革问题进行分析。
本书从历史分析的纵深层面人手，将每一次制度变革放在历史维度里进行审视和比较，最后将各次变
革串联为一幅媒介经济制度变革的图景，整体呈现出一种较为开放、宏观的视野。
同时，还将以制度分析理论为基础，截取我国媒介经济制度变革的横断面进行拓展分析，构建重要变
革的理论依据，分析历史上的成败得失和对现实的影响。
此外，由于研究对象是媒介的经济制度，那么对媒介特性的分析也作为一个尺度融人到制度分析的框
架中。

书中首先梳理了我国媒介制度变革的历史过程，分析了媒介环境变迁所引发的媒介角色变化以及对媒
介制度变化所形成的压力。
媒介角色变化是在宏观社会环境变迁的大背景下发生的，是以党和政府要求、人民群众期待、媒介自
身需求为基础，以新闻改革为起点，以管理方式变革为突破，以媒介理论研究为依托的一次伟大变革
。
这一演变过程从根本上改变了人们对媒介的观念，在很大程度上扫除了确立媒介科学发展观的思想认
识障碍。
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作者简介

　　陈鹏，南开大学讲师、博士。
北京广播学院管理学学士，中国传媒大学传播学硕士、传媒经济学博士，研究方向为传播理论、传媒
经济制度研究、媒介营销管理、节目管理等。
曾赴多个地区进行媒介调研，参与多项课题研究，发表研究报告、论文数十篇，参与编著、翻译著作
多部。
曾获天津市高校青年教师教学基本功竞赛二等奖，受邀在多所高校讲授《传播学理论》、《统计学原
理》、《电视节目管理》、（《传媒经济学》等课程。
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章节摘录

　　虽然改革开放之初的中国仍然实行的是高度集中的计划经济体制，但是当人们把主要精力拿来促
进这套体制正常运转的时候，信息的需求量仍然是相当巨大的，媒介能够在这其中发挥重要的信息渠
道作用。
计划经济要求将社会生产和资源配置都按照计划来执行，国家通过各个行业实现产品的包产包销，除
了在最终产品的消费环节外，市场在资源配置中不起任何作用，处于各个层级之上的计划成为资源配
置的决定性因素。
而计划本身是一个信息收集和调查研究的过程，在这个过程中，容易出现的问题主要有三个：一是政
府的计划部门收集的信息容易出现遗漏或者部分信息有误，二是信息在逐层流动的过程中容易产生衰
减，三是由于信息只在内部流动，不能公开透明，各个层级之间容易产生权力寻租，当无“租”可寻
的时候，也容易产生“创租”的现象。
因此，解决这些问题的一个有效手段就是在计划部门内部信息流动的同时，开辟新闻媒介的外部信息
流动渠道。
　　处于变革中的社会许多涉及改革的话题都需要进行讨论和研究，也容易形成社会大众关心的话题
。
这一时期，“报纸陆续发表了_一些尊重生产队主权、因地制宜确定生产方针、让一部分农民先富起
来的报道”。
后来随着改革开放的深入，关于农民致富、家庭联产承包责任制、打破大锅饭、价格双轨制、工厂企
业管理改革、经济特区建设、社会主义市场经济体制确立、国有企业改革等等问题，都成为了媒介讨
论和关注的重要问题。
媒介喉舌功能的双向性也得到了更大的体现。
　　大政方针和国事民情的宣传与经济社会的发展要求构成一个促进媒介发展的社会环境，改革开放
之后较为宽松的政治气氛也为媒介管理体制的改革提供了机遇。
　　⋯⋯
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媒体关注与评论

　　这是一部将理论与实践、历史与逻辑有机结合探讨当代媒介制度变革的很有分量的学术新著。
该书以传媒经济与制度分析的理论为基础，对改革开放以来中国传媒制度变迁及共背景作了全景观察
、描述、分析阐释。
所论思路清晰，视野开阔，资料扎实，对于深入了解把握中国传媒发展具有相当的实践与学理价值。
　　--胡智锋（教育部“长江学者”特聘教授，中国传媒大学文科科研处处长，教授、博士生导师）
　　深入研究中国的传媒经济既需要直而发展变化中的现实各种问题，也需要对形成现实的背景进行
研究，《制度与空间：中国媒介制度变革论》展开了二幅探讨中围媒介制度变革动因与规律的理论画
卷，尝试问答了改革革放以来我们的媒介为何变革、为何如此变革、将来如何变革等重要问题。
　　⋯一欧阳宏生（四川大学新闻传播研究所所长，教授、博士生导师）　　改革开放以求一次又一
次的制度变革推动着我国传媒产业的蓬勃发展，制度变革中伴随的是创新、尝试、经验、规律，《制
度与空间：中国媒介制度变革论》正是埘卜述内容的深入研究，读来感到视角新、理论实、有启发。
　　--时统宇（中国杜会科学院研究员、博士生导师）　　《制度与空间：中国媒介制度变革论》从
传播学的观角出发，借助新制度经济学的分析方法探讨了我幽传媒业三十多年来的发展变革问题。
这上一个大问题，因为每次媒介领域的重大变革都是件历史与现实的各种压力和动力下进行的博弈和
选择，而其背后却显示出理论和规律的作用，《制度与空间：中国媒介制度变革论》呈现了媒介制度
变革中理论的指向和规律的不可抗拒性。
　　--王甫（中国电视艺术家协会理论研究会副会长.中国广播电视音像资料馆副馆长，中央电视台高
级鳊辑）
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