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内容概要

本书是作者对电视媒体策划多年教学与实践经验的总结。
全书从媒体、栏目、具体节目形态几个层面对电视策划作了全面、深入、细致的剖析，总结归纳了电
视媒体的策划规律及技巧等。
尤其可贵的是综合分析了媒体、观众和电视投入商三者的关系。
具有较强的理论开拓价值和实践指导意义。
　　本书有助于广大电视从业人员了解和掌握电视媒体策划规律与技巧，可以作为大专院校相关专业
的教材和辅导读物，对媒体研究者也具有参考价值。
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作者简介

游洁，四川人，1963年生。
中国传媒大学影视艺术学院文艺系教授、广播电视艺术学硕士生导师。
主讲电视文艺编导、电视节目主持、电视节目策划等课程。
主要理论著作有《电视文艺节目的创作》、《电视节目主持新论》等；参加过多项国家重点科研项目
的研究；在国家级报刊和核心期刊上发表专业论文多篇。
结合教学，经常组织和参与针对各电视台、频道及具体节目的策划。
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章节摘录

　　第一章　媒体策划时代的来临　　第一节　什么是媒体策划　　　一、媒体　　　在明确媒体策
划的含义之前，我们首先要了解一下关于媒体的概念。
　　　媒体，英文即media，媒体首先是传播媒介、传播工具的简称，也是传播信息的载体——从传播
者到接受者之间携带和传递信息的工具。
而从更广的意义上来说，媒体可以泛指一切收集、存储、整理、传播信息的系统；那么相对而言，传
统的媒体概念指印刷品（书刊、杂志、报纸）、音像电子制品、电影、电视、广播、计算机网络等大
众传播工具。
之所以说“传统”，是因为近年来随着网络的发展还出现了一些以小众为对象的媒体，如一些专业网
站、以个人立场建立的博客：Blog、播客Podcas等。
不过本书讨论的重点是作为大众信息传播载体的电视媒体。
　　实际上，各类媒体由于传播介质不同，传播特点也就有了很大差异。
例如书刊、杂志、报纸等平面媒体，信息量非常大，容易保存，而且受众占据较高的主动性，可以根
据各自的兴趣和需求自由选择阅读的内容、时间、地点和速度；而广播、电视、网络等电子媒体，相
对来说能突破时空的限制，通过视听符号双重系统作用于受众，即时、便捷地传递信息，显得更加直
观、形象、生动。
　　正因为媒体具备在一定范围内的传播功能，媒体建立的主要初衷往往看重其喉舌功能，而媒体对
于人类的意义是重大的——不仅仅是它本身所承载的信息容量，更主要的是它从形式上改变了人类认
知世界、把握世界的方式，甚至控制着社会舆论的导向——一年365天，每天24小时地对受众进行资讯
轰炸。
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编辑推荐

　　《电视媒体策划新论》共分八章，主要介绍了电视媒体策划人及策划中的人际关系、电视媒体策
划的工作流程、台与频道的策划、电视栏目的策划、新闻政教类节目的策划、生活服务类节目的策划
、文体娱乐类节目的策划等内容。
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