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内容概要

美国权威媒体写作范本，从容左右媒体视听！
    作者罗伯特·赫利尔德列举了大量的应用脚本和文本实例，来示范应用声音和视像写作的技巧，提
供一个关于大众媒体的宽泛背景，以区别不同文本在电视、电影和电台不同媒体的写作。
例如：广告和公告，新闻和体育报道，专题节目和纪录片，采访和谈话节目，音乐、综艺节目和喜剧
，教育、企业和儿童节目，戏剧等。
    本书还包括了一个关于“新媒体”写作的章节，为你准备好把握新媒体带来的无数写作机会。
它覆盖了万维网写作的尽可能多的体裁和方法，例如广告、音像和视像的传递、超文本在内的逻辑等
。
    本书对于有志于进入电视、广播和新媒体领域从事写作的人，包括业内人士，都是有益的指导和必
备书。
是传播学、新闻学学科的经典教学用书。
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作者简介

罗伯特·赫利尔德，哥伦比亚大学教授，曾在电视台和电台做过职业撰稿人、制片人和导演，目前在
爱默森大学教授媒体艺术课程。
他还是联邦通讯委员会公共教育广播电视部的主任，以及华盛顿特区联邦相互代理媒体委员会的主席
。
赫利尔德经常在美国及国外政府、企业和教育机构作演
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媒体关注与评论

　　本书最新的章节，是关于因特网和新媒体写作，写作的目标是吸引电视、广播和新媒体受众的注
意力，全部的规律、形式和技巧都可以在这里找到!
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