
第一图书网, tushu007.com
<<营销调研>>

图书基本信息

书名：<<营销调研>>

13位ISBN编号：9787508031965

10位ISBN编号：7508031962

出版时间：2004-1

出版时间：华夏出版社

作者：[美]萨德曼

页数：553

字数：974000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<营销调研>>

内容概要

本书是按照营销调研项目的全过程来安排内容的，从初期确定研究问题到最终调研报告的演示汇报。
人们学习营销调研有各种各样的理由。
你可能把营销调研作为了职业，如果是这样的话，尽管这本书不能代替实际经验，但它将为你的职业
打下了一个坚实的基础。
你更有可能准备从事营销管理，如果是这样的话，本书能教你营销调研能为你做什么，以及如何有效
地使用它们。
本书不仅现在对你有所帮助，而且将来对你来说也是一种有用的资源。
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作者简介

西摩·萨德曼，1968年执教于Urbana-Champaign的伊利诺斯大学，是企业管理Walter Stellner教授。
教授本科生营销调研课程和研究生问卷调查方法。
在此之前，他曾是美国市场调查公司的研究主任和芝加哥大学国内调查中心的抽样主任和高级研究主
任。
他独著、与人合著了20余本
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