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内容概要

传媒产业价值链是指我国传媒业未来的发展，有着一个巨大的经营重点的转型，即从过去个别的“点
”式经营重点，进入到规模化的媒介集团的“结构”型经营重点的转型。
产业价值链是以某项核心价值或技术为基础，以提供满足消费者某种需要的效用系统为目的、具有相
互衔接关系的资源优化配置和组合。
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作者简介

喻国民，中国人民大学新闻学院教授，博士生导师。
中国人民大学舆论研究所所长。
早在20世纪80年代中，他所得出的关于“传一受互动方格”理论、新闻体制选择的多维性理论以及他
对中国新闻改革现实动因和未来走向的分析，等等，都是极富建树的理论创新成果，其中不少概念已
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