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内容概要

　　《战略营销》从战略营销的角度，突出强调了企业存在的理由，提供价值，传递价值和交会价值
。
强调了客户驱动企业的营销理念。
《战略营销》不是营销学的入门教材，而是营销新思维的集中体现。
特别是体现了在当代的商业环境下，企业面对客户的新思路。
同时，《战略营销》对客户关系的强调使它成为许多企业家的必读书目。
《战略营销》还密切联系实际的商业世界，利用多家知名企业的实例、展现了向客户成功提供价值的
途径。
《战略营销》具有较高的学术价值，同时又不失为一本很好的实用参考读物。
对于当今企业参与国际竞争具有很好的参考价值。
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作者简介

　　弗兰克·布拉德利是都柏林大学奎恩商学院和斯莫菲特商业研究生院国际营销R&A Bailey国际营
销学教授、营销系主任、他在此讲授营销及国际营销。
布拉德利教授的研究兴趣在于战略营销领域，他特别强调国际市场进入和文化以及价值观对企业在国
际市场上的竞争地位的影响。
他还通过设计并实施很受欢迎的商业传播（国际）学位项目将其营销和企业知识应用于该大学内部，
并负责与不同国家的大学谈判并进行国际交流联系。
最近，他在西班牙成功地建立了一个大学合作项目。
在担任该大学商学硕士和企业管理硕士项目主任期间，他的管理和营销技能也得到了发挥。
同时，他还担任奎恩商学院和斯莫菲特商学院拓展时期商业系主任。
 　　文瑜，经济学硕士，副教授，现任职于商务部培训中心，主讲营销学课程。
著作颇丰，曾多次到国外留学进修，1994年被联合国开发计划署（UNDP）聘为专家，1995年入选瑞
士联合国国际贸易中心专家库。
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