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内容概要

对于那些需要掌握合作技能的组织来说，本书是一部可供参考的典范之作，它必将使组织在发展合作
方面向前迈出一大步。
洛根和斯托克司视“合作”为竞争优势，他们所展示的未来途径严酷而紧迫。
因此，为了以合作获取竞争优势，本书用真实的案例为主要素材，向人们提供了清晰的路线图和有效
的诊断工具，以避免常见失误的发生。
    在《合作竞争》一书中，斯托克司和洛根为那些致力于打造合作及学习型组织的人士创造了一套全
新的战略。
其创造性在于，它超越了传统的束缚，直面迎接今知识经济大潮中的各种挑战。
本书以因特网为媒介和模式，扩展了《第五项修炼》一书中所阐述的若干关键性原则，这些原则对于
今天全球商务环境下的组织使命提出了批评。
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作者简介

罗伯特·洛根，麻省理工学院理学士及博士，现为多伦多大学物理学教授，同时受聘于安大略教育研
究所，并积极参与了麦克卢恩文化技术项目。
他的研究领域涉及物理学、环境学、语言学、传媒学、教育和知识管理中的计算机应用。
他曾担任加拿大前总理皮埃尔·艾略特·杜鲁道的
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书籍目录

鸣谢绪论：新时代的曙光：因特网、知识与合作  基本法则  由信息技术引发的商业变革  因特网与知识
管理：合作是缺省环节  什么样的组织是合作型组织？
  合作是一种挑战  为什么说互联网为合作创造了自然环境  合作的障碍  不是“合作或竞争”，而是“
合作竞争”  本书的八点关键信息第1章 因特网对商业的影响：合作的必要性  因特网与商务  因特网文
化  实践社区（COP）  协作：互联网及因特网的使用策略  因物网作为一种营销工具  客肩膀在系和产
品/服务支持  合作型产品的开发和制造  知识管理和因特网  数据、信息、知识和智慧  知识、价值与价
值观  知识：默会知识和外显知识  知识的解剖学  知识能被管理吗？
对合作知识管理策略的需求  决策民主化的需求  终生学习：知识时代的工作保障  创造知识管理战略  
了解已知和未知的重要性第2章 什么是是合作型组织？
第3章 知识管理文献如何看待合作：缺省的一环？
第4章 因特网的五大类合作性信息：合作的毁介与模式第5章 合作的三个心理维度：认识、情商与动机
第6章 创建合作型组织的实际步骤第7章 合作商数：测量组织及其员工的合作能力第8章 洛根-斯托克司
合作知识网络（LSCKN）附录1 因特网作为营销和销售的工具：进一步思考附录2 五大经济时代：进
一步思考附录3 我们的合作伙伴关于合作的论著附录4 软件及提供案例咨询公司介绍
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com
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