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内容概要

本文共分为七个部分。
    绪论：主要介绍了本研究的缘起、选题的意义、本课题的研究现状、价值取向以及研究思路和基本
框架。
    第一章：首先对本文的研究对象——手机文化的概念做出界定，分析手机文化生发和传播的现实语
境，并对手机文化的整体特征开展分析和阐述。
    第二章：从技术文化的角度对手机文化开展研究。
作者在第一节和第二节首先对手机媒介的属性做出界定，梳理了手机传播技术的发展历程，分析了手
机传播技术的特征和传播优势，并对手机技术未来的发展走向做出预测。
在第三节作者分析了手机媒介如何重构中国当代社会生活中的时间和空间观念，接着探讨了手机媒介
对社会生活中的交往规则以及交往行为产生的影响，并对手机媒介在社会生活中的公权和私权领域的
应用作了解析，最后对手机媒介的技术异化力量和人的主体性之间的关系进行了反思。
    第三章：从大众文化的角度对手机文化进行研究。
首先对中国当代媒介文化发展的原因及现状作全景式的略描，并厘清研究中国当代媒介文化应有的学
术立场和价值取向，在此基础上导出对媒介文化亚文化之一——手机媒介文化的研究。
先提出手机文化产品生产的原则，接着分析手机文化产品的生产和媒介表达，最后从学理层面研究手
机文化通过内容表征的文化特质。
    第四章：从消费文化的角度对手机文化进行研究。
首先依据“使用与满足”理论，以定量研究的方法对手机在中国的消费现状展开分析，在此基础上以
定性研究的方法对中国当代消费文化的亚文化之一——手机消费文化的性质做出归纳，最后对手机消
费文化的重要表征——手机广告做个案研究。
    第五章：在前四章研究的基础上，对手机文化建设面临的问题进行分析，并提出相应的对策。
    结语部分：对全文做概括性总结，并对研究中的不足及需要进一步深入研究的问题做出说明。
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作者简介

王萍，女，2008年获四川大学文学与新闻学院文化与传媒方向博士学位，现任教于成都理工大学新闻
传播系，副教授。
主研多项省部级科研课题，发表论文二十多篇，合著《现代广告与传统文化》《新闻发言人理论与实
务》等。
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书籍目录

绪言　　一、问题的缘起　　二、选题的意义    　（一）传播学意义    　（二）文化学意义    　（三
）社会学意义　　三、本课题的研究现状    　（一）媒介文化方面    　（二）消费文化方面    　（三
）社会学方面    　（四）社会学和传播学的交叉研究方面　　四、本课题的研究取向　　五、本课题
的研究思路和基本框架第一章　手机文化的提出　第一节　手机文化的界定    一、作为一种社会文化
现象的媒介文化    二、作为一种亚媒介文化的手机文化　第二节  手机文化生发的现实语境    一、工业
化的社会生产方式造就了手机媒介本体的技术文化    二、消费化的生活方式促成了手机媒介“使用与
满足”的消费文化    三、大众化的社会文化是手机媒介传播的主要内容    四、高流动的城市化社会生
活使手机文化影响力日益深远    五、媒介化的社会形态与手机文化形成互构关系　第三节　手机文化
的总体特征    一、流动的文化    二、迷你的文化    三、瞬时性的速度文化    四、全民参与的文化    五、
强势的文化第二章　手机媒介本体的技术文化研究　第一节　手机媒介传播的技术手段回溯    一、手
机媒介：传播中的演进    二、手机媒介的发展趋势预测　第二节　手机文化创生的传播技术基础：手
机媒介的本体观照    一、手机媒介的界定    二、手机媒介的属性辨析    三、手机媒介传播的五大技术
优势　第三节　手机媒介技术建构的社会生活方式    一、手机媒介传播时代的时间和空间观    二、手
机媒介传播时代的社会交往    三、手机媒介传播时代的公权力与私权力    四、手机媒介传播时代的技
术观第三章　手机媒介传播的大众文化研究　第一节　作为大众文化亚文化的中国当代媒介文化现状
　第二节　手机文化产品的生产与媒介表达    一、手机文化产品的生产原则    二、手机文化产品的媒
介表达　第三节　手机文化审美    一、情感体验娱乐化    二、民众参与普适化    三、自我表达个性化
　　⋯⋯第四章　手机媒体“使用与满足”的消费文化研究第五章　手机文化建设的策略研究结语
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章节摘录

手机媒介正以强势姿态全面介入传播领域、大众文化领域和社会生活。
本书禀承文化批评和社会学的研究旨趣，以中国当代社会为语境，以手机文化为对象，用社会学的视
野、历史学的方法、文化学的思考、经济学的分析交织成对手机文化的认识，以期提供解读手机媒介
的一种角度和这种角度下的即时观察。
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编辑推荐

手机媒介正以强势姿态全面介入传播领域、大众文化领域和社会生活。
《传播与生活:中国当代社会手机文化研究》禀承文化批评和社会学的研究旨趣，以中国当代社会为语
境，以手机文化为对象，用社会学的视野、历史学的方法、文化学的思考、经济学的分析，交织成对
手机文化的认识，以期提供解读手机媒介的一种角度和这种角度下的即时观察。
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