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内容概要

　　《21世纪高等学校规划教材：电力市场营销理论与实务》为2l世纪高等学校规划教材。
全书分为两篇，共十六章。
上篇内容包括市场营销概论、现代市场营销理论、现代市场营销环境分析、市场营销调研、市场营销
战略、产品策略、定价策略、分销策略和促销策略；下篇内容包括电力市场特点及改革历程、电力市
场营销导论、电力市场分析、电价、电力产品营销与绿色电力营销、需求侧管理、标杆管理与创建国
际一流电力公司。
《21世纪高等学校规划教材：电力市场营销理论与实务》包含丰富的实战案例和习题，并配备了相关
的电子教案。
　　《21世纪高等学校规划教材：电力市场营销理论与实务》可作为高等院校企业管理及相关专业本
科生、专科生的教学用书，也可作为相关从业人员全面提高营销理论与实务能力的参考用书。
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编辑推荐

　　《21世纪高等学校规划教材：电力市场营销理论与实务》集中了市场营销学理论的最新见解与多
年实践经验，分成营销学基本原理和电力营销实务两篇。
上篇阐述了营销学的基本概念、原理等，涉及关系营销、绿色营销、网络营销和营销道德等方面的新
理论、新观念和新方法，以及企业在这些方面的实践；介绍了操作性极强的营销分析方法、策略组合
与技巧，强调营销管理程序的科学性，以及营销策略的针对性和灵活性。
下篇以电力企业改革为契机，结合市场营销的基本理论，阐述了电力市场改革的背景下，电力营销的
新理念与新方法，为电力企业的持续运作提供很好的理论指导和实践参考。
书中案例的筛选紧扣时代脉搏，注重经典性和现实性的结合；分析时注重激发思考，建立合适的思维
方式，从案例的脉络中引导读者从不同的角度进行更为全面的思考和决策。
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