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内容概要

本书分七章，以展示设计活动内容为主线，系统介绍了展示发计的基本原理、展示设计的基本法则、
展示设计的相关科学、展示设计的构成要素、展示设计的分类，以及展示设计的设计流程等内容。
其中重点介绍了展示设计的墓础知识——展示设计的构成要素，在叙述上尽量做到通俗易懂。
为了便于学生理解，本书引用了大量图例，在图示和图片的选择上，力求做到举例恰当准确、选材新
颖。
为了引导学生对学习内容的融会贯通，在本书的最后，从设计师的角度，利用本书的理论知识分析了
四个实际案例，以拓展学生进行具体展示设计的思路。
　　本书可作为本科及各类院校艺术设计专业教材。
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章节摘录

　　第一章　展示设计的基本原理　　第一节　展示设计概述　　首先我们要弄清楚展示一词的由来
，展示“display”一词来源于拉丁文displycare，它的原意是专指动物（鸟兽）中雄性向雌性所做出的
“求偶”（示爱）的举动和表演，最初一直用在动物学的论著中。
后来将display一词扩展并引申为夸耀、显示、演示、展示。
也同展览（exhibition）、展览设计（exhibit）区别开来，我们可以用display代替exhibition，但不能
用exhibition代替display，展览、展览设计只是指展览会和展览活动以及展览会设计，而展示设计中其
他重要的组成部分，如橱窗设计和博物馆陈列设计、庆典环境设计、商业空间设计、广告设计、CIS
设计等方面都不包含在内，范同狭小。
它们之间的含义和所指的范畴是不同的。
　　展示活动是一项有计划、有组织的，高密度的信息汇集、沟通和发散活动。
它的宗旨是准确、高效地向目标受众传递信息并及时地获取反馈信息。
因此，信息的流向、流量和反馈的质量成为我们评价一次展示活动成功与否的重要指标。
为了实现展示目标，需要通过展示设计对信息进行编辑和整理，制定展示目标规划，在限定的空间内
，以空间形态、展品、道具、图文、音像及现场演示互动等多种形式，塑造一个多维的展示空间，积
极调动受众的生理及心理反应，将信息传递出去，并期待获得有效的反馈信息，以此来实现展示活动
的意义与价值，这种对展示活动的设计就是展示设计。
　　展示设计“display design”是一门新兴的、独立的、综合性强的边缘学科。
无论是在设计本质上还是在设计表达上，展示设计都是最具综合性特点的学科之一。
它与建筑设计、环境艺术设计、视觉传达设计、产品设计，舞台美术设计等学科都有相容相兼的内容
，具有非常复杂的交叉学科特征。
展示设计属于非限定性公共空间环境设计的范畴，是一种以科学性为功能基础，以艺术性为表现形式
，是以创造一个精神与物质并重的人为环境为目标的理性创造活动。
它为人们传播与交流信息提供了一个特殊“舞台”。
通过这样的人为场所的设计（展示空间环境的创造），来引导人们的信息交流等行为的发生。
这些行为包括参观展览会、博物馆、购物、旅游、休闲和娱乐等诸多方面。
在这样的公共环境里，展示设计小仅能够传播信息、启迪创造、陶冶情操，还能促进人们对新文化、
新观念、新生活方式的理解和追求。
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