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内容概要

　　他们的成功体现着优于他人的品格、卓尔不群的智慧、永往无敌的胆识、积极求变的创新意识和
高瞻远瞩的眼光。
　　他们使一个个小企业、小公司、或是濒临破产的企业起死回生，由小到大，进而成长为对世界经
济举足轻重的企业巨鳄，而他们自己也成为人们顶礼膜拜的创业楷模。
　　这些品质正是普普通通的平凡人可以拥有、可以借鉴的东西，打开本书，从他们的创业历程中，
我们会看到：这些优良的品质是如何在一个人身上闪光的，而他们又是如何将其闪光点融入企业的成
长兴衰中，进而推动企业的成功。
　　你还会发现：他们的创业将不再是天方夜谭的神话、不再是不可复制的模板，每一个脚印都有据
可查、每一笔财富都充满了借鉴的经验。
成功并不遥远，它只缺你投入地学习与仿效、只缺你忘我地研磨。
　　本书精选了36家世界著名跨国公司的创始人的故事，让您尽情领略这些实业巨擘、商业巨头的创
业风采，从中学到一些人生经验、商战技巧、管理心得。
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章节摘录

　　成功秘诀之一：只售商品，严守秘诀　　众所周知，可口可乐这么一种大众饮料，基本上是几种
物质的混合物，　　即糖、碳酸水、焦糖、磷酸、咖啡因和“失去效能”的古柯叶及椰果。
可以　　说，其配料的99％以上是可以分析出来的。
但有不到1％的“7X号物品”却　　保持着100多年秘密，对谁也不告知此秘方，只有严格选的几个人
知其秘密　　。
如果需验查这秘方，他们必须到乔治亚信托公去，首先提出申请，经过信　　托公司董事会批准，在
官员监视下，在指定间内打开秘方的保险库门。
　　对于”7X配方”，其专利拥有者不管生意发展到多大，绝对不告知不转　　让。
可口可乐正是长期做到绝对保密，使化学家和竞争者花了上百时间的研　　究，至今仍未得到要领。
这一保密经验，很值得借鉴。
　　为了扩大业务，可口可乐公司不断进行推销，但均是推销可口可乐的浓　　缩液，绝不出售技术
诀窍。
自从1926年在古巴开设第一家可口可乐生产工厂　　以来，现在已在近百个国家开设有加工厂了，在
中国的北京、广州、厦门等　　地都有合资工厂，但“7X”浓缩液却均从美国总公司运来。
　　一种饮料竟然每年能做近200亿美元的大生意，其产品生命周期亦百年　　不衰，现在全球人们每
天喝下10亿多罐可口可乐，可说创下了经营史上的奇　　迹。
这个奇迹的产生，很重要因素是可口可乐的老板们始终坚持“百年大计　　”经营方针，绝不做“吃
糠见米”、急功近利的生意。
　　成功秘诀之二：重新定位可口可乐　　当可口可乐的创始人刚接手这种饮料时，它只是一种乏人
问津的药水，　　但为了打开可口可乐的销售局面，阿萨迅速改变宣传方向，提出可口可乐是　　一
种人人都可以饮用的清凉饮料，是人们日常的必需品。
这一宣传方式的改　　变奠定了可口可乐在人们心目中的定位，从而赢得了空前的市场空间。
　　可以说，可口可乐的成功很大程度上要归功于阿萨的广告意识，归功于　　他对可口可乐的重新
定位。
　　成功秘诀之三：广告战略　　恐怕世界上还没有一种产品，能像可口可乐那样拥有如此高的知名
度。
　　不管你走到世界的哪个地方，似乎都能看到它的“身影”：使人过目不忘的　　Coca—Cola的标
准字体、白色水线和红底色的图案；对各种大型体育活动的　　赞助等。
而且这一切又都会使人联想到那具有特殊口感的饮料。
作为一种可　　乐型的饮料，可口可乐并无什么特别出众之处。
但是在如今充满激烈竞争的　　世界饮料市场上，它为什么能为全世界消费者所青睐呢?主要有以下几
点：　　1．统一视觉标志，企业形象对于任何一个企业来讲，其资源都是有限　　的，问题在于如
何有效地运用和开发资源。
在企业形象的塑造上，同样也有　　一个运用最少的资源开支获得最大效益的问题，可口可乐的成功
奥秘之一就　　在于它选择了一条以一贯的统一的视觉形象，来宣传企业形象的道路。
　　2．为了使可口可乐的形象深入人心，可口可乐公司不惜花费巨资做广　　告宣传，每年在广告
上的支出达6亿美元。
可口可乐的创始人有一句名言：　　可口可乐99．61％是碳酸、糖浆和水，如果不进行广告宣传，那
还有谁会去　　喝它呢?　　3．开展各种活动，树立可口可乐形象，一直是可口可乐公司的拿手好　
　戏。
　　成功秘诀之四：质量稳定　　产品的质量，是由一定的标准衡量其高低的。
但是，不同的商品有不同　　的衡量标准，还有不同的价值观念，对商品的质量标准也有分歧。
总的来说　　，质量的标准应由市场来鉴定。
所以经营者对商品的质量改造，绝不能盲目　　和主观臆断。
　　可口可乐的经营者可以说是一贯注重产品的质量的，这是其百年不衰的　　主要原因之一。
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当阿萨·坎德勒从彭伯顿手中买下可口可乐的专利时，他根　　据市场的需求，把这种糖浆式饮料兑
自然水后，再加入天然材料，配成所谓　　“7X配方”，从而博得了世界各地消费者的欣然接受，消
费迅速增加。
　　可口可乐的“7x配方”是其质量的支柱，产品质量能保持稳定，全凭此　　配方。
可见，消费者所接受的可口可乐，是基于配方的质量⋯⋯　　今天，可口可乐公司已经拥有118年的历
史，同时它也是全球最大的饮　　料生产及销售商，拥有全世界最畅销五种饮料中的四种：可口可乐
、健怡可　　口可乐、雪碧和芬达，公司旗下的产品超过100种。
目前全世界近200个国家　　的消费者每日享用超过10亿杯可口可乐公司的产品。
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媒体关注与评论

　　他们的成功体现着优于他人的品格、卓尔不群的智慧、永往无敌的胆识、积极求变的创新意识和
高瞻远瞩的眼光。
 他们使一个个小企业、小公司、或是濒临破产的企业起死回生，由小到大，进而成长为对世界经济举
足轻重的企业巨鳄，而他们自己也成为人们顶礼膜拜的创业楷模。
 这些品质正是普普通通的平凡人可以拥有、可以借鉴的东西，打开本书，从他们的创业历程中，我们
会看到：这些优良的品质是如何在一个人身上闪光的，而他们又是如何将其闪光点融入企业的成长兴
衰中，进而推动企业的成功。
 你还会发现：他们的创业将不再是天方夜谭的神话、不再是不可复制的模板，每一个脚印都有据可查
、每一笔财富都充满了借鉴的经验。
成功并不遥远，它只缺你投入地学习与仿效、只缺你忘我地研磨。
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