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内容概要

　　本书紧密结合入世后中国图书市场的变化，在回顾新中国成立后的图书营销历史变革后，深刻剖
析了当前中国图书细分市场的特点和构成，提供了图书营销的新理念，介绍了图书一般营销策略及图
书品牌建设，细致全面地阐述了图书营销成功的案例，可以使读者全面了解我国图书市场现状并掌握
图书营销运作模式和操作手段。
阅读本书，读者可以全面学习图书市场营销理论，提高自身对图书市场的理性分析，客观认识入世后
中国图书市场的环境变化，掌握常用的图书营销策略，关注图书细分市场的构成与发展，同时，本书
还为读者提供了大量的实务操作模式和经营策略，使你在图书市场的营销实践中如虎添翼，大展宏图
。
　　这是来自图书营销实践工作者常年拼搏在一线不断积累总结的宝贵结晶。
本书紧密结合入世后中国图书市场的变化，在回顾新中国成立后的图书营销历史变革后，深刻剖析了
当前中国图书细分市场的特点和构成，提供了图书营销的新理念，介绍了图书一般营销策略及图书品
牌建设，细致全面地阐述了图书营销成功的案例，可以使读者全面了解我国图书市场现状并掌握图书
营销运作模式和操作手段。
　　本书的第二部分为图书市场营销人员提供了大量实用的实务资料，对广大图书出版发行从业人员
提高图书营销能力大有裨益。
　　读者对象：出版社营销人员，各类书业从业人员；高校编辑出版、新闻传播专业师生；期刊、报
纸营销人员；对我国当代出版业有关注的其他人士。
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