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内容概要

本书结合我国农村图书市场流通渠道与营销模式，以及国外图书流通渠道与营销的特征，重点分析、
比较研究我国农村读者消费行为和消费习惯，探讨和分析影响农村图书与读者消费关系的因素——收
入与图书消费、图书的流通渠道、图书的价格、购书的地点、购书的信息来源、获得知识与技术的最
佳渠道、图书的销量以及购买盗版图书原因等相互间的关系，在对相关的数据进行定量分析后，找出
解决问题的关键点。
另外，在本书中还介绍了国内三家服务到位、经营有方、社会效益和经济效益显著的典型出版社的案
例。
    本书可供从事和研究农村图书市场的各级政府管理部门、出版机构、图书营销单位的管理人员、工
作人员和科研人员查阅、使用，也可供大专院校相关专业的师生学习、参考。
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