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前言

　　1994年10月14日，美国wired杂志在其网络版WWW.hotwired.com上首次发布AT&A等14个客户的网
络广告。
1995年4月，马云创办中国黄页，在中国开始推广网络广告理念。
作为一种新的促销手段，网络广告经历了一个从无到有、从少到多、从弱到强的急速发展过程。
尽管在起初的几年发展并不顺利，但从1998年上网用户数量井喷开始，近十年间网络广告迅速崛起并
取得了极大发展，它开创了一片崭新的广告领域，并且表现出巨大的市场潜力和广阔的发展前景。
中国互联网协会2008年1月发布的《Netguide 2008中国网络广告市场调查研究报告》显示，2007年中国
网络广告整体市场规模达76.8亿元，较2006年增长54.2％，预计2008年将增长至约121.7亿元。
根据Zenith Optimedia的最新预计，2008年全球网络广告市场规模将达到446亿美元，2010年将达到609
亿美元，超过所有杂志的广告投放。
　　飞速发展、前景灿烂的网络广告行业，不仅需要大量的新的网络广告理论作为支撑，更需要大量
的网络广告专业人才加盟。
正是基于这种背景，我们组织一线教师，借鉴国内外网络广告的最新成果，结合最新的实际情况，编
写了本书。
本书根据网络广告和网络营销发展的实际状况，采用最新的案例和数据，全面介绍国内外网络广告的
历史和现状，生动地描述多个网络广告的成功案例。
此外，本书还介绍网络广告的最新种类和技术及网络广告的收费模式和效果测定方法，总结网络广告
的各种策划方法。
全书共分8章，主要内容包括网络广告的定义及分类、网络广告的策划、网络广告创意、网络广告设
计、网络广告的费用与预算、网络广告的收费方式、网络广告效果测定以及网络广告的监管。
　　本书结构严谨、数据翔实、内容新颖，可作为电子商务专业、信息管理和信息系统专业、经济与
管理专业及其他相关专业的教科书和参考书，也可作为网络广告经营者的参考手册。
　　本书由华南师范大学经济与管理学院副教授冯晖和教育部高等学校电子商务专业教学指导委员会
委员、华南师范大学邓顺国教授总体设计，本书的编写分工情况如下：第1、5章由徐樱华编写，第2
、4章由樊建锋编写，第3章由樊建锋和邓顺国编写，第6章由宗乾进和冯晖编写，第7、8章由赵玉龙、
费明胜编写。
全书最后由冯晖和五邑大学的费明胜、樊建锋统稿。
　　尽管作者从体系到内容注意到尽量反映最新的理论和实践，但鉴于网络广告业的日新月异，加之
编者知识水平和实践经验不足，书中疏漏及错误之处在所难免，敬请各位读者批评指正。
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内容概要

本书根据网络广告和网络营销发展的实际状况，采用最新的案例和数据，全面介绍国内外网络广告的
历史和现状，生动地描述多个网络广告的成功案例。
此外，本书还介绍网络广告的最新种类和技术及网络广告的收费模式和效果测定方法，总结网络广告
的各种策划方法。
全书共分8章，主要内容包括网络广告的定义及分类、网络广告的策划、网络广告创意、网络广告设
计、网络广告的费用与预算、网络广告的收费方式、网络广告效果测定以及网络广告的监管。
    本书结构严谨、数据翔实、内容新颖，可作为电子商务专业、信息管理和信息系统专业、经济与管
理专业及其他相关专业的教科书和参考书，也可作为网络广告经营者的参考手册。
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章节摘录

　　[本章导读]　　本章首先介绍当前网络广告的概况，给出网络广告的定义以及组成要素，网络广
告的特点；然后，简要介绍网络广告的发展历程；最后对网络广告的分类进行详细讲述，如品牌网络
广告、搜索引擎广告等。
　　[本章要点]　　广告的定义以及组成要素　　网络广告的特点　　网络广告的发展历程　　网络
广告的分类　　互联网诞生于20世纪80年代，短短二十几年间，全球互联网用户以爆炸性的速度递增
，到2007年6月，全球互联网用户数量已达11.5亿，预计年底将会达到13.5亿。
其中，中国的网民数量仅次于美国，上升至世界第二位，达到了1.62亿人。
①在网上海量信息的浏览和搜索过程中，越来越多的人开始意识到互联网作为媒体的强大功能。
1998年5月，联合国新闻委员会正式提出：互联网已成为继报纸、广播、电视之后的"第四媒体"。
除了具有大众传播和人际传播功能外，互联网还有其他三大媒体所不具备的诸多功能：电子商务、信
息检索、网络游戏等。
这些使企业家们看到了作为一个具有无限发展潜力的新媒体，互联网存在着巨大的商机，网络广告也
因此应运而生。
　　1994年10月14日，美国wired杂志在其网络版WWW.hotwired.com上首次发布网络广告，IBM、P&G
等知名企业是最早的14家客户。
1995年4月，马云创办中国黄页，在中国开始推广网络广告理念。
作为一种新的促销手段，网络广告在起初的几年发展并不顺利，但从1998年上网用户数量井喷开始，
近十年间网络广告迅速崛起并取得了极大发展，它开创了一片崭新的广告领域，并且表现出巨大的市
场潜力和广阔的发展前景。
　　1.1　网络广告的定义及要素　　广告（Advertising，AD），汉语字面意思是"广而告之"，即向公
众通知某一件事，或劝告大众遵守某一规定。
广告学中，广告的定义是"一种有偿的、经由大众媒介的、目的在于劝服的意图。
"②"一种由广告主付出某种代价的，通过传播媒介将经过科学提炼和艺术加工的特定信息传达给目标
受众，以达到改变或强化人们观念和行为的目的的。
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编辑推荐

　　《网络广告实务》根据网络广告和网络营销发展的实际状况，采用最新的案例和数据，全面介绍
国内外网络广告的历史和现状，生动地描述多个网络广告的成功案例。
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