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前言

　　数字艺术是计算机技术与传统艺术相结合的产物。
随着计算机技术，尤其是计算机图像处理技术的发展，数字艺术这种新兴的艺术形式也得以飞速发展
，其应用领域也越来越广泛。
　　“数字艺术设计”是以计算机及其相关技术飞速发展为背景而孕育产生的交叉性专业方向，是科
学与艺术的完美结合，具有很强的实用性与艺术性。
本专业侧重培养学生在数字科技与艺术设计方面的整合能力，以及以用户体验为中心的创新设计能力
。
　　本系列教材是中国水利水电出版社联合国家工业和信息化部中国电子视像行业协会，在推进中国
数字艺术设计工程师专业技术资格认证的同时，面向高等院校、职业院校数字艺术设计领域推出的系
统、完整的大型系列教材。
本系列教材目前涵盖的专业方向有：艺术设计、环境艺术设计、工业设计、动漫游戏、数码影视等。
　　本系列教材按艺术设计、动画、影视等专业的课程体系设置进行编写，并根据实际情况确定明确
的培养目标，重构课程体系，改革教学方法，注重能力的培养，强调实践活动；教学思路明晰，结构
科学合理，项目教学案例资料丰富，把创意表现与技术表现融为一体，使教学的系统性得到较为全面
的展现；以案例教学的形式进行讲解与阐释，让读者形象、直观地了解数字艺术作品的创意设计与创
作实践过程。
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内容概要

POP广告是综合的广告艺术，在现代商业中有着不可替代的作用。
POP广告具有灵活的传达方式，横跨多类传达媒介，与环境、营销策略紧密结合，强调整体融合，对
商品信息产生直接的传达效果。
针对以上特点，本书通过对POP广告设计的基本特性和作用进行系统性的阐述，使读者掌握POP广告
设计的程序和方法；并对POP广告中形态造型与手绘POP字体进行侧重讲解，使读者对POP广告设计
的学习有一个系统、全面的认知。
本书注重理论与实践的融会贯通，每个章节都设有教学目标、教学实例及课后练习，环节紧凑，塑造
了一个完整的教学体系，具有很强的实践性与技能性。
    本书蕴涵了作者丰富的教学经验和实际操作经验，既可以作为本科院校艺术设计装潢设计系等相关
专业的系统理论与实训教材，也可作为从事POP广告设计人员的参考资料。
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章节摘录

　　打开网页搜索POP字样，我们经常看到的是有关手绘POP、POP字体的信息，而在本科教学中，
更多针对的是POP广告灵活多变的营销活动、销售行为乃至销售的艺术。
POP广告不仅是对商品直接的、强势的宣传，还是商业动机、环境和品牌表现力的自然结合。
POP广告不拘泥于某一种技巧的掌握和某一种形式的媒介，达成了现代社会的商业元素与销售点广告
的传递和沟通。
从平面到立体、无声到有声，再到多媒体的互动、品牌与文化的联系POP广告所要传达的终极意义，
彰显的是一个城市的商业发达的程度。
　　本教材是一本面向本科艺术院系设计专业师生的教学用书。
参编作者都是在艺术院系教学一线工作多年的教师和骨干教师，有着丰富的教学经验和严谨的治学态
度。
本书编写遵循教学规律，注重理论联系实际，力求全面、系统地介绍POP广告的基本理论，充满着编
者对市场动向敏锐的感受力和对大众心理深刻的洞察力。
本书配备了国内外精美的POP广告实例图片，以对理论进行佐证，辅助理解，图文并茂，既突出其专
业性、实践性强的特点，同时还侧重策划创意、艺术表现及设计制作能力的训练。
　　本书其分为7章，前3章概述了POP广告的起源、功能和作用以及分类等基础理论知识。
从第4章开始，按照POP广告设计流程分别详细介绍POP告的策划、POP广告设计的创意以及POP广告
的视觉元素与表现形式，并在第7章通过大量的学生作业和图片资料为读者提供有益的启示。
另外在每个章节起始处提示教学目标，深入浅出地提示教学的重点，并在章节后配有思考题与练习题
，强化学生的分析理解能力，具有较强的实用性和参考价值。
本书既是阐述POP广告设计理论的教学用书，同时在指导POP广告设计方面也做出了积极的探索。
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