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内容概要

　　《现代服务领域技能型人才培养模式创新规划教材·平面设计专业：CI教学与设计》以优秀的VI
设计案例为切入点，力求深入浅出地把理论与实践结合起来，注重在掌握基本规律的基础上，通过实
例分析、作品点评及课后实训引导学生运用灵活的思维进行创意设计。

　　本书章节内容包含基础知识、实例分析、作品点评及课后实训，环节紧凑，构建了一个完整的教
学体系。
全书共分7章，包括：CI概述、VI的基本设计系统设计、VI的应用设计系统设计、CI手册的设计制作
、CI的导入、综合案例分析和作品欣赏。

　　本书以新鲜和切合学生实际为出发点，选用了千余套国内外经典案例，指导学生循序渐进地掌握
设计的基本概念、表现技法、设计流程等。
为了使学生对VI设计理论知识深入理解，在每一章节的每一个知识点下面都配有具有代表性的优秀
的VI设计作品。
更主要的是，通过本书对VI设计案例进行分析，优秀作品进行点评能够挖掘学生的逻辑思维能力、想
象能力、洞察能力和创造能力，并培养学生多元化的思维方式。
在每章节内容结束后还布置适当的课后实训，巩固深化所学内容。
本书可作为应用型本科、高职高专和成人高等院校艺术设计专业、企业营销专业及相关专业的教材，
也可作为VI设计的爱好者及VI设计人员提供参考资料。
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