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内容概要

　　《21世纪艺术设计学习领域实训系列：包装设计项目教学》是根据包装设计项目的特点编写的高
职教材，以工作过程为导向，针对包装设计项目执行过程中所涉及的常规知识和内容进行讲解。
　　《21世纪艺术设计学习领域实训系列：包装设计项目教学》结合教学过程中的经验以及结合包装
设计项目的特点，对包装设计项目制作环节的分析和梳理的基础上，针对六个工作任务深入浅出地将
包装设计项目从客户洽谈到样品制作的各个环节进行深入细致地讲解，学生既能系统地了解包装设计
项目的运作流程，又能掌握其中涉及的理论知识，有助于学生在毕业后快速地融入到工作中，结合自
身特点，在工作中找到自己的位置。
　　《21世纪艺术设计学习领域实训系列：包装设计项目教学》适合高职院校艺术设计专业的教师与
学生使用。
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章节摘录

版权页：   插图：    2.选择合适的竞争优势 假定企业已很幸运地发现了若干个潜在的竞争优势。
现在，企业必须选择其中几个竞争优势，据以建立起市场定位战略。
企业必须决定促销多少种，以及哪几种优势。
许多营销商认为企业针对目标市场只需大力促销一种利益，其他的经销商则认为企业的定位应多于7
个不同的因素。
 总地来说，企业需要避免三种主要的市场定位错误。
第一种是定位过低，即根本没有真正为企业定好位。
第二种错误是过高定位，即传递给购买者的公司形象太窄。
最后，企业必须避免混乱定位，给购买者一个混乱的企业形象。
 3.传播和送达选定的市场定位 一旦选择好市场定位，企业就必须采取切实步骤把理想的市场定位传达
给目标消费者。
企业所有的市场营销组合必须支持这一市场定位战略。
给企业定位要求有具体的行动而不是空谈。
 4.市场定位策略的有效性条件 并非所有的商品差异化都是有意义的或者是有价值的，也非每一种差异
都是一个差异化手段。
每一种差异都可能增加公司成本，当然也可能增加顾客利益。
所以，公司必须谨慎选择能使其与竞争者相区别的途径。
有效的差异化应满足 下列各原则： 重要性：该差异能给目标购买者带来高价值的利益。
 专有性：竞争对手无法提供这一差异，或者企业不能以一种更加与众不同的方法来提供该差异。
 优越性：该差异优越于其他可使顾客获得同样利益的办法。
 感知性：该差异实实在在，可为购买者感知。
 不易模仿性：竞争对手不能够轻易地复制出此差异。
 可支付性：购买者有能力支付这一差异。
 可盈利性：企业能从此差异中获利。
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编辑推荐

吕航主编的《21世纪艺术设计学习领域实训系列:包装设计项目教学》基于以工作过程为导向的职业教
育理论，从入门概念性知识到职业关联性知识、从艺术创新到技术培养、从理论知识到任务驱动的执
行，整个项目教学重点培养学生在设计项目中的实战能力，包括必备的行业理论知识、实践动手能力
的培养、创新能力的开发等，使课堂知识的传授从单一的理论填鸭式转换到结合实际工作过程的知识
讲解。
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