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前言

　　序　　中国从计划经济到市场经济的转变已然历经30年，这30年中，中国社会急剧转型，中国消
费者的消费行为及媒体接触习惯悄然发生着惊人的裂变；而媒体也在技术推动力、消费者需求改变的
压力下，向着数字新媒体时代发足狂奔，并进一步推动着消费群体的裂变异动。
显然，只有把握了这一时代脉搏，才能在时代发展中为自己获取更多的机遇与空间。
《新媒体激变》一书忠实记录了这一时代的潮流，并做出了自己对未来数字新媒体营销汹涌大潮到来
的判断。
那么，概括而言，我想这本书想表达的值得业界共同分享的观点如下：.　　一、数字新媒体对消
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内容概要

未来扑朔迷离。
　　铺天盖地的液晶屏幕已经让广告业产生震荡，新媒体的崛起究竟隐藏着怎样的真相？
广告业的未来究竟是怎样一番图景？
而你和你的企业如何在激变中完整广告布局，实现战略构想？
这正是本书试图告诉你的一切。
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章节摘录

　　第一篇　新媒体激变下的营销传播变革：　　导语　　新媒体力量已经渗透到社会发展的众多角
落，改变了消费者的信息接触习惯，打破了传统媒体环境下信息传播的流程，甚至已经成为一种生产
力，为商家提供企业经营难题的解决方案。
而越来越多的广告主对于新媒体的态度也已经由“站在岸边热切关注”转变为“积极热身并试水”，
越来越多的广告主认同借力新媒体将成为企业创新突围的利器。
然而，对比态度上的热诚与积极，面对纷繁复杂和不断激变的新媒体环境，企业的实践、探索的步伐
仍不得不显得谨慎甚至保守：仍有众多广告主认为自身对新媒体操控
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媒体关注与评论

　　商场如战场，快与慢的决断决定了先与后的机会，导致了胜与败的结果。
《新媒体激变》带领我们回望、审视新媒体的过去与今天，揣摩新媒体征战中的各种玄机，指明新媒
体的发展方向，是我们商场获胜的必备佳作。
　　——分众传媒董事局主席 江南春　　每个时代都有一个支点成为颠覆故有、改变历史的契机。
在风云起伏、多元发展的传媒市场中，历史的规律、现实的表征、发展的逻辑都预示着，新媒体将成
为这个时代的支点。
该书所揭示的新媒体运作逻辑及理念，对于广告及媒体从业者撬动这个时代支点具有较大的启发意义
。
　　——中
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