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前言

　　长尾理论是对实践的深度总结，是信息时代的隆中对。
　　长尾理论对20/80法则的突破，看似偶然，实际是必然的。
长尾理论在美国市场上观察到这样一个统计规律性：　　在以物理为基础的&ldquo;短头&rdquo;经济
中，20%的热门产品，带来80%的收入，并且带来100%的利润；而在以知识为基础的&ldquo;长
尾&rdquo;经济中，20%的热门产品，将集中为10%的热门产品，其中进一步分化为2%的大热门产品
和8%的次热门产品。
2%的大热门产品，带来50%的收入和33%的利润；8%的次热门产品，带来25%的收入和33%的利润；剩
下的90%长尾产品，
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内容概要

《长尾理论》曾经横扫全球，由此也引发了种种争议。
有人认为长尾在传统行业中是行不通的；有人认为处于长尾末端的公司很难生存。
《长尾理论》作者在这本扩容升级版中回答了这些问题。
关于长尾的论战可以停止了！
在本书中作者全新奉献了“更长的长尾“！
从长尾的由来：为什么长尾是一种必然？
到营销的长尾：口碑长尾实现不可能销售，充分满足读者的求知欲，带领您再次考察长尾的三种力量
，重新审视长尾九大法则。
    长尾理论无疑是当代商务人士最为关注的焦点之一。
曾经，克里斯&#8226;安德森在《连线》上发表的一篇文章首次探讨了“长尾”问题，现在，这篇文章
已经成为当代最有影响力的商业文章之一，而《长尾理论》也以汹涌之势横扫全球。
不论是关于长尾理论的溢美还是论战，都代表了其备受关注的程度。
如今，关于长尾的一切争执都可以停止了！
    《长尾理论2.0》是克里斯&#8226;安德森对所有问题最明确的回答。
在此书中，他详细阐释了长尾的精华所在，揭示了长尾现象是如何从工业资本主义原动力——规模经
济与范围经济——的矛盾中产生出来的。
长尾现象虽然是明显的互联网现象，但其商务逻辑本身，却是从工业经济中自然而然“长”出来的，
网络只是把酝酿了几十年的供应链革命的诸多要素简单地结合在一起了。
同时，长尾理论转化为行动，最有力、最可操作的就是营销长尾，通过口碑营销，长尾理论将在不可
能情况下实现销售。
所有的行业都有无限多样化的顾客。
品种多样化趋势推动了从机构到个人的权利转移，在这一过程中控制着网络对话的人不是营销人员，
而是用户。
营销长尾带来了可信任的、真实的、自然发展的、自下而上的、基层民众的意见，并最终影响到21世
纪消费者的行为。
    建议所有的商务人士都仔细研读这本“杰出而又及时的著作”。
长尾理论是众多企业成功的不二法门，它将改变企业营销与生产的思维，带动新一波商业势力的消长
。
而长尾理论的影响不仅限于企业战略，也将左右人们的品位与价值判断。
大众文化不再万夫莫故，小众文化也将有越来越多的拥护者。
唯有充分利用长尾理论的人，才能在未来呼风唤雨。
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作者简介

克里斯&#8226;安德森，自2001年起担任美国《连线》杂志（Wired）总编辑。
在他的领导之下，《连线》杂志五度获得“美国国家杂志奖”（National Magazine Award）的提名，并
在2005年获得“卓越杂志奖”（General Excellence）金奖。
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媒体关注与评论

　　《长尾理论》这一新版，内容上了一个台阶。
其中第三章对于理解长尾理论具有关键意义。
它显示，新经济不是从天而降的。
小批量多品种的生产方式，从传统经济的内在矛盾中，自然而然发展出来。
它有助于帮助人们理解，新经济正是为解决传统生产方式的矛盾而产生的。
第十五章则由&ldquo;道&rdquo;及&ldquo;术&rdquo;，将长尾之道落实在可操作的方法和实战之中，使
《长尾理论》既是一部悟道之作，又加强了作为操作指南的功能。
　　&mdash;&mdash;中国社科院信息化研究中心秘书长 《互联网周刊》主编姜奇平　　　　&ldquo;
长尾&rdquo;的重要特点之一就于它的&ldquo;可延伸性&rdquo;。
《大英百科全书》
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编辑推荐

　　&quot;1新亮点：长尾的由来：什么使长尾成为可能？
营销的长尾：口碑长尾实现不可能销售　　2全面检验长尾的九大法则：什么在助长长尾的尾巴？
长尾真的无处不在吗？
为什么长尾是一种必然？
再次考察长尾的三种力量：如何在滞销市场中推销产品？
口碑为什么在长尾中如此重要？
口碑长尾统治未来！
　　3克里斯?安德森为什么要写《长尾理论2.0 》？
　　★ 头尾不要一刀切，要动态地看待头部和尾部　　★ 最赚钱的部分仍在头部，处于尾部分的商
品可以通过长尾营销进入最赚钱的头部　　★ 在传统行业中长尾营销一样可以实现　　4赞誉　  同名
英文原版书火热销售中：The Long Tail
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