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前言

大卫·奥格威是个了不起的人。
他做过厨师、挨门挨户的推销员、市场调查员、外交官和农夫，之后才进入广告业。
尽管如此，他却是当代最具敏锐洞察力的企业领导者之一。
抑或正是这些经历使他成为这样的领导者。
他对于广告、对于能够使一家广告公司获得成功的方法、对于如何建立我们的客户所需的强有力的品
牌，都做了大量的思考。
不仅如此，他还把这些思考诉诸文字。
从奥美创建初期开始，大卫奥格威就不断地在备忘录、演讲还有最值得注意的——他的著作中，表述
他的广告和经营哲学。
大卫的著作受到长久的欢迎，证明他的观点不仅指导了奥美公司，同时是对整个广告业的令人信服的
建议。
《一个广告人的自白》无论在风格上还是内容上，都是一个突破——从来没有人以如此的坦率和热情
书写这个行业。
《奥格威谈广告》的写作方式则使它更具有启发性，它已经被数十个国家的数百所院校作为广告和营
销课程的教材。
这套书中的另一本——《广告大师奥格威——未公诸于世的选集》对于奥美人具有尤其特别的意义。
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内容概要

这本书在过往的广告史上可能是对广告人影响最大的一本，很少有广告人没有看过这本书，一直到现
在应该还是，相信未来还是这样。
有些读者不是广告人，而是从事营销工作，是广告人的客户，对他们来讲，这本书应是最好地了解广
告业及广告人的书。
而且，就算你已经从事广告业多年，仍可以偶尔拿出来看看，仍会对你有许多启发。
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作者简介

大卫·奥格威:
出身英国的大卫·奥格威，是现代广告业的大师级传奇人物，他一手创立了奥美广告公司，开启了现
代广告业的新纪元。
他确立了奥美这个品牌，启蒙了对消费者研究的运用，同时创造出一种崭新的广告文化。

奥格威早年做过厨师、炊具推销员，后移居美
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章节摘录

（5）国际旅行的最大障碍是费用。
你的广告应该强调文化和个人身份的特点，让读者觉得他的旅行消费是合理的。
（6）旅游线路极易受潮流影响。
广告应该把你的国家说成世界热门旅游点。
潮流具有引导旅游消费的魔力。
（7）人们都梦想遥远的地方。
广告应使他们的梦想变成行动——把潜力转化为实在的力量。
给读者提供“旅游指南”能最好地实现这种转化。
在为英国、美国和波多黎各旅游业做的广告中，用引人人胜的照片加上有针对性的信息的效果最好。
（8）避免采用外国人不易理解的话题。
有些话题本国人是极易心领神会的，但文化背景不同的外国旅游者——顾客们，是无法领略它们的神
韵的。
我的“请君莅临英国观光”的广告出奇成功，但也遭到了英国舆论的猛烈攻击。
他们的理由是，我的广告为英国树立了一个老大帝国的形象——茅屋村舍、旧式生活风尚等等比比皆
是，伤害了英国的尊严。
他们指责我把英国描绘成一个农村味儿十足、生活在昔日余晖里的小王国，质问我为什么不去表现“
真实”的英国：一个为世界生产了青霉素、喷气式引擎，培育了亨利·摩尔①和建立了原子能发电站
的重要的福利工业国。
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后记

《一个广告人的自白》已送到编辑手中了。
这本书在国际广告界很有影响，已被译成20余种文字出版。
在美国它的销量已逾30万册，在全球的销量早已超过了100万册。
广告专业书销量如此之大，还未闻有他例。
大卫·奥格威也成为广告界之外的人知道的少数广告人之一。
他如今年届80，虽早已退出“第一线”，但他在国际广告界的名声仍很大。
这本书在欧美大部分专修广告的科系里，是学生必读的参考书。
以我的看法，它不仅谈了广告的创作、经营管理，也谈了如何经营管理一般的现代企业。
我是受到对外经济贸易广告协会姜弘秘书长的鼓励动手翻译它的。
在翻译过程中，北京电扬广告公司的董事长黄慧琼小姐曾多次指教我；美国伊利诺斯大学广告系主任
金姆·罗佐尔教授在中国访问期间，也给了我许多帮助。
全书译完后，又承奥美广告公司常驻香港的马健伟先生仔细校阅，纠正了许多误译。
之后，《国际广告》杂志社呼冉女士也认真审查了译文；同时，对外经济贸易广告协会国际联络部李
琪女士也帮助审阅译文，他们都提了许多宝贵的意见。
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媒体关注与评论

大卫的著作受到长久的欢迎，证明了他的观点不仅指导了奥美公司，同时是对整个广告业的令人信服
的建议，《一个广告人的自白》无论在风格上还是内容上，都是一个突破-从来没有人以如此的坦率和
热情书写这个行业。
　　——夏兰泽（Shelly Lazarus）前奥美全球主席兼首席执行官大卫·奥格威是现代广告最具创造力
的推动者。
　　——《纽约时报》引人八胜，学识渊博的著作，是每位商界人士和投资者极具价值的广告必读书
。
　　——《福布斯》种独特的风格，在每页熊熊燃烧.抓住你的目光，撞击你的思想。
　　——《华尔街日报》
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编辑推荐

《一个广告人的自白》是由中信出版社出版的。
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