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前言

　  序一 餐馆设计　  世界上的餐馆、咖啡馆和小酒馆都应当是温馨的避风港：让人们能够远离城市的
喧哗繁杂之余还能享受美味可口的食品，并从中获得快乐。
这样的快乐部分源自环境本身，因为环境不但吸引顾客，而且为他们留下珍贵的个人回忆。
　  有些餐馆以其迷人的设计、热情的服务和精湛的烹饪技术赢取顾客的青睐。
而这些元素之间独特而有节奏的和谐几乎唤醒顾客的所有感官。
这种和谐性欢迎顾客前来就餐，让他们在舒适的环境下尽情地享受。
这时，品牌就意味着环境，而找到一种让品牌不受餐馆本身的局限充分发挥其作用的方式就成为关键
。
任何单独的元素都难以体现餐厅设计的本质，只有把所有元素有机地组合，才会衍生独特的经验感受
。
　  从阿布&middot;罗杰斯为&ldquo; 小厨师&rdquo; （ Little Chef ）餐馆新设计的旗舰店可看出，设计
需要传达一个强烈的信息：我们需要重新吸引顾客，让他们知道时过境迁，该餐厅现在经过重修，清
洁干净，随时欢迎他们的到来。
在高速公路看到餐馆标志的那一刻，设计已经开始与你沟通：无论是厕所发出的古怪声音和飘出走廊
的新烘咖啡味，还是那让客人停留片刻品尝美食的简单方法，像这样的信息都无处不在，每个微小的
细节都非常明显。
当顾客停下来，被周围的环境和所享受到的服务吸引时，食物本身也必须达到品牌视觉上的要求。
　  另外也有一些餐馆像&ldquo; 肥鸭&rdquo; （ Fat Duck ）餐馆那样，它们运用经验谱写设计之曲，
简单地支持有保证的美食。
在这种情况下，品牌应该是几乎看不到、摸不着的，然而它也没有界限。
品牌设计应该结合客人的享受，确保他们完全沉浸在非凡品位、气味和餐馆的声音之中，犹如让观众
陶醉在剧院一样。
设计确实为行动设置了舞台。
　  如此体验，令顾客即使离开了餐厅，只要眼见其标志，耳闻其名，舌尖就会涌起其诱人的食物味
道：这就是一个成功品牌的冲击力应表现的自身奥秘，就像&ldquo; 巴甫洛夫机制&rdquo;以其精湛的
烹饪艺术融合几个简单的单词充分表现其品牌一样。
　  食材　  设计一家好的餐馆，设计师不仅需要明智和思想开明的客户，还要了解客户的需求，他们
必须清楚自身的抱负和远见。
　  无论是设计师还是客户，团队协作至关重要。
唯有团结，他们才能了解不同区域的功能要求，才能更好地布置整个空间，让就餐者感觉舒适愉快，
感受厨房的热情和创新。
结果应该达到这样一种高标准的轻松生产，就像是专门为顾客展现食物和创造乐趣的机器运作一样。
　  然后，设计师需要有一个能捕捉想象力的叙述概念。
设计者应从中得到启发，设计出能够让就餐者在这个叙事世界居住的舞台背景。
如果故事是成功的，它将贯穿于每一个元素，而来宾会感觉进入另一个截然不同的世界，就像置身于
剧院一样，很容易走进剧情之中。
但是故事可以很容易被夸大，因此诚信、诚意、热情和情感在整个概念中就变得尤其重要。
　  一个好的餐厅设计会让食品成为它的灵感来源。
如果食品色香味俱全，那么设计就是富有想象力的过程，配合厨师的创作，支持厨师烹饪。
设计绝不能是具有压迫感的，也不能是以自我为中心的；顾客要觉得餐厅的设计是有效的，要觉得菜
单读起来是种乐趣。
而这一切，顾客都可以用眼睛感觉到，会觉得嘴里的饭菜吃起来更香甜可口。
当然这并不妨碍它拥有那些全新的、充满活力与感性设计的好食物。
　  餐厅的图形标志是整个体验的重要元素。
它并非只是简单的一个标志、一种颜色或者字体，它还是一个材料、文字、惊喜和对话的结合。
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因此，它必须与室内设计联手合作，创造和谐的感官体验。
品牌和图形的概念必须有存在的理由。
它必须具有完整性，并尊重所有客户、设计师、食品、工作人员和当事人，以及有&ldquo; 上
帝&rdquo;之称的顾客。
　  标志是顾客的第一印象也是最后的印记，这是一个首要的线索，暗示顾客将会有什么经历，以及
将会留下怎样萦绕不散的记忆。
该标志必须支持、引发并开拓人们的探索欲望。
图形必须有吸引力，并能激起别人的兴趣，带领就餐者踏上美食之旅并留下美好的回忆。
　  虽然餐厅标志充当一个触发器，提醒我们问题所在，但要谨记，这样一个触发器并不能囊括餐厅
品牌的所有内容。
品牌当属整个餐厅的核心，是精致和独特的用餐经验与成功沟通的融合。
　  当所有优秀的外观设计和烹饪元素结合时，顾客会充分地感觉到充满诗意的餐厅内蕴藏着挑战。
连贯性是关键，同样，盘中餐的味道和食材巧妙地平衡了味道和配料，而建筑架构、图形、色彩、灯
光、气味，工作人员的制服、酒吧、洗手间及其他一切也要结合起来，创造一个良好的平衡和真正诱
人的空间。
　  要记住所有的这些材料本是困难之事，最痛苦的莫过于还要把这些看似不相关的材料整合起来又
不失其中微妙的基调，吸引、启发、诱惑各个级别的客户，并使他们都感到舒适。
无论是一顿快餐还是一顿令人印象深刻的满汉全席，正是这种设计、产品和服务之间的天衣无缝的结
合才能留给食客强烈的感官印象。
引用加埃塔诺&middot;佩谢（ Gaetano Pesce ）的一句话：&ldquo; 设计好比美味的意大利蔬菜汤。
把冰箱里的所有材料都拿出来，烹饪时加上&lsquo; 关怀和热情&rsquo;去调味，你会惊奇地发现锅里
的汤味道十分好。
&rdquo;　  阿布&middot;罗杰斯　  &ldquo; 阿布&middot;罗杰斯设计&rdquo;与许多主要机构合作，例
如科学与技术博物馆、维多利亚与艾伯特博物馆、泰特当代艺术馆、英国伦敦设计博物馆、英国文化
协会、法国巴黎蓬皮杜艺术中心、西班牙巴塞罗那和马德里的凯克撒展览中心。
目前的展览包括了澳大利亚的墨尔本澳洲影像中心的一个常设展和英国伦敦的萨摩塞特中心路堤画廊
的一个特展。
商业上的客户包括了川久保玲（ Comme des Gar？
ons ）、泰特（ Tate ）、约瑟夫（ Joseph ）、塞尔福里奇百货公　  司（ Selfridges ）、米勒&middot;哈
瑞丝（ Miller Harris ）、三宅一生（ Issey Miyake ）、《大循环》（Full Circle ）杂志和米歇尔&middot;
吉隆（ Michel Guillon ）眼镜店。
　  戴维&middot;坦吉（&ldquo; 果仁糖&rdquo;工作室）　  &ldquo; 果仁糖&rdquo;的工作范围主要在英
国和法国。
他们为中央圣马丁学院、泰特现代、理查德&middot;罗杰斯伙伴、阿迪达斯和飞利浦等机构设计企业
形象和市场统计图。
他们在设计领域已经获过几项国际大奖，包括&ldquo; 芝加哥100秀&rdquo;网页设计奖、伦
敦&ldquo;D&amp;AD&rdquo; （ 英国设计和艺术指导协会，British Design &amp; ArtDirection ）环境设
计奖、伦敦费德里戈尼教育手册奖、纽约艺术导演俱乐部社团文学奖。
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内容概要

　　《餐饮中的设计》有别于家庭和工作场所，餐厅就犹如一个第三空间，是个人的避难所，更是社
交聚会的好去处。
在高速公路看到餐馆标志的那一刻，设计已经开始与你沟通：无论是厕所发出的古怪声音和飘出走廊
的新烘咖啡味，还是那让客人停留片刻品尝美食的简单方法，像这样的信息都无处不在，每个微小的
细节都非常明显。

　　本书汇集了全球最具创意的饮食理念，从餐厅、酒吧、快餐厅、咖啡店到甜品店。
全书展示将近80个与餐饮相关的室内设计、标志设计、菜单、包装、名片、餐具的最新项目，及其详
细设计说明。
这些设计元素之间独特而有节奏的和谐，几乎唤醒顾客的所有感官，营造着一个温馨的避风港。
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编辑推荐

　  《餐饮中的设计》是&ldquo;三度品读&rdquo;系列之二。
三度文化传媒作为国内平面设计的领军媒体之一，在这套书籍策划中可谓颇费心思。
《小平面》、《餐饮中的设计》、《品牌中的色彩》、《平面与空间》都是有主题、有概念的全球顶
尖设计师的作品集。
对于年轻设计师开拓眼界，第一时间掌握全球主题设计的最新动态有着极好的作用。
后续的三度品读系列会精彩继续，为年轻设计师充足电。
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