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内容概要

　　《建立现实世界的经济学：诺贝尔经济学奖得主颁奖演说选集》选取了自2001年以来多位诺奖得
主的颁奖演讲，其中包括乔治·阿克洛夫、约瑟夫·斯蒂格利茨、弗农·史密斯、丹尼尔·卡尼曼、
托马斯·谢林、埃德蒙·菲尔普斯、莱昂纳德·赫维茨、埃里克·马斯金、罗杰·迈尔森、保罗·克
鲁格曼、奥利弗·威廉姆森以及托马斯·萨金特。

　　经济学一直被指责为视角狭隘，方法简单，脱离现实。
然而，通过梳理2001年以来诺贝尔经济学奖得主的演讲，我们可以发现，经济学家们一直在努力地将
各种现实因素引入经济学分析，如信息不对称、有限理性、心理因素、地理因素等，突破了经济学的
传统假设；他们还运用实验、博弈论、机制设计、计量经济学和分析计算技术等新的研究方法，将经
济学研究拓展到更现实的人类活动，使经济学建立在现实世界的基础之上。
可以说，经济学正进入一个硕果累累的时代，尤其是当它和其他学科比如说心理学、历史学、人类学
结合在一起的时候。
这不仅推动了经济学本身的长足发展，还对其他学科产生了深远的影响，同时为公共政策制定提供了
更广泛的视角和思路。
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书籍目录

《建立现实世界的经济学-诺贝尔经济学奖得主颁奖演说选集》
行为宏观经济学和宏观经济学为 乔治·阿克洛夫
经济学中的信息与范式革命 约瑟夫·斯蒂格利茨
有限理性的图谱：迈向行为经济学的心理学 丹尼尔·卡尼曼
经济学中的构建主义和生态理性 弗农·史密斯
令人惊讶的60年：广岛的遗产 托马斯·谢林
现代经济的宏观经济学 埃德蒙·菲尔普斯
谁来监督监督者？
 莱昂纳德·赫维茨
机制设计：如何实现社会目标 埃里克·马斯金
经济理论的机制设计视角 罗杰·迈尔森
贸易理论和地理学中的报酬递增革命 保罗·克鲁格曼
交易成本经济学的自然演进 奥利弗·威廉姆森
美国的昨天，欧洲的今天 托马斯·萨金特
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章节摘录

版权页：   插图：   （3）通过行为传递信息 但是，企业针对其雇员收集的多数信息，银行针对其借款
人收集的多数信息，或者保险公司针对其投保人收集的多数信息，不是来源于考试，而是来源于根据
他们的行为作出的推断。
这在生活当中非常普遍，但在我们的经济学模型中却不是。
正如我们指出的那样，对保险市场中逆向选择的早期讨论已经认识到，当一家保险公司提高保费时，
那些最不可能遇到意外的人可能会决定不买保险；愿意在某一特定价位上购买保险的意愿向保险公司
传递了信息。
阿克洛夫意识到，这种现象极为普遍：例如，汽车所有者想要出售一辆二手车的愿望传递了有关汽车
质量的信息。
 格林沃德（Bruce C.Greenwald，1979，1986）将这些观点向深层次推进了重要的一步，他说明了逆向
选择如何应用于劳动力和资本市场（也见Greenwald等人，1984；Stewart C.Myers和Nicholas S.Majluf
，1984）。
例如，企业内部人以特定价格出售股票的愿望传递了他们认为该股票真正价值多少的信息。
在阿克洛夫看来，这些信息不对称带来的结果就是市场不活跃或缺失，这一见解帮助解释了劳动力和
资本市场为什么常常失灵。
信息不对称也部分解释了企业为什么通过股票只能筹集到很少的资金（Mayer，1990）。
施蒂格勒却错了：不完全信息不仅仅是一种交易成本。
 一系列丰富得多的信息传递行为已经超出了传统的逆向选择模型所关注的范围。
一家保险公司想要吸引健康的投保人。
它可能会意识到，如果把自己的办公室设在只有步行楼梯建筑的五楼，那么只有那些心跳强健的人才
会投保。
徒步走上五楼的愿望或者能力传递了信息。
更为巧妙的是，它可能会意识到，如果它只想吸引那些健康的投保人，把办公室设在多高的楼层上还
取决于其策略的其他因素，诸如收取多少保险费。
或者，这家保险公司可以决定投资一个健康俱乐部，但这要收取较高的保险费。
那些重视健康俱乐部的人——因为他们会使用它——愿意支付较高的保险费。
但这些人可能会更健康。
 还有其他一系列传递信息的行为。
一家企业提供的质量担保能够传递有关产品质量的信息；只有那些相信其产品质量有保证的企业才愿
意提供良好的担保。
担保是人们渴望的，不仅仅因为它降低了风险，还因为它传递了信息。
一个人受教育的时间可以传递有关其能力的信息。
更有能力的人可能接受更长时间的教育，在这种情况下，工资的提高与受教育时间的增加有关，这可
能不是人力资本得到提升的结果，而是挑选机制发挥作用的结果。
一个人在保单中选择的免赔额多少可以传递他对意外事件发生概率或者遭受多大程度意外事件的看法
，一般而言，那些不太可能遇到意外事件的人可能更愿意接受较高的免赔额。
一个企业家愿意持有某个企业的大量财富（或者持有该企业的大量股票）传递了他对该企业未来绩效
的信心。
如果一个企业提拔某个人去做特定的工作，它可能传递了该企业对这个人的能力的评估信息。
 行为可以传递信息的这些事实影响了人们的行为。
在某些情况中，这样的行为旨在模糊信息，或限制信息披露。
企业知道，那些关注它提拔了什么人的其他企业会更积极地挖走被提拔员工，这可能会影响企业提拔
某些人或者指派他们到特定岗位工作的意愿（Michael Waldman，1984）。
在另一些情况中，行为旨在以一种可信的方式来传递信息，以此来改变信念。
当企业提供了较好的担保时，顾客就会认为它的产品更好，因此愿意支付较高的价格，这个事实可以
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影响企业愿意提供的担保。
当知道卖掉自己持有的企业股票会传递有关企业未来的负面信号时，一个企业家可能会持有该企业更
多的股票，而不会将投资多样化（相应的，他可能会以更规避风险的方式行事）。
 由此，我们可以得出一个简单的结论：一些人希望传递信息；一些人不希望信息被传递（这或者是因
为这样的信息可能会导致他人对他们产生不太好的想法，或者因为传递信息可能会妨碍他们独占租金
）。
在任何一种情况下，行为传递信息的事实导致人们改变了他们的行为，并且改变了市场的运作方式。
这就是为什么信息不完全有着如此重要的影响。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<建立现实世界的经济学>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


